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从登上春晚表演到人机共跑“半
马”，从绿茵场上踢球到拳击台上打
擂……人形机器人技术和产业的快速
发展引人关注。

人形机器人能进厂打螺丝、进家做
家务了吗？真正“让机器人干活”，还需
要多久？带着这些问题，“新华视点”记
者走进正在北京举办的 2025 世界机器
人大会寻找答案。

技术突破：人形机器人加速进化

“加油！加油！”大会现场，宇树科技
展台被人群围得水泄不通，助威呐喊声
不断传出——

人群中央的拳台之上，两个佩戴头
盔、拳套的人形机器人出拳凌厉迅猛、回
旋踢行云流水，被击倒后迅速起身，引得
现场观众阵阵惊呼。

“升级后的G1格斗款人形机器人采
用最新一代技术。”宇树科技创始人王兴
兴说，机器人的稳定性和抗干扰能力进
一步提升，出拳速度更快、力道更大、动
作更丝滑。

穿梭在大会现场，各类人形机器人
展品令人目不暇接。在家庭场景中，星
海图新款机器人吸引观众驻足。随着一
句“请收拾一下床铺”的指令，机器人在
随意布局的场景中自如移动，精准智能
地把床铺好。

“我们自研的端到端模型可以实现从
图像、自然语言指令到全身23个自由度关
节的执行和控制，让智能体验更加触手可
及。”星海图市场高级经理张宇佳说。

多家零部件企业也带来了最新产
品，如覆盖机器人“手足关节”的六维力
传感器、高灵敏度的柔性电子皮肤、让机
器人获得全面环境信息的视觉产品……
核心零部件的突破，让人形机器人更加

“类人”。
从2023年《人形机器人创新发展指

导意见》出台，到今年“具身智能”首次写
入政府工作报告……在政策推动下，作为
具身智能的最典型形态，我国人形机器人
加速进化，实现了从稳定行走到动态奔跑
等关键技术能力的跨越，推动具身智能从

“实验室技术”迈向“规模化应用”。

需求牵引：从实验室加快走向市场

替代人工在风险环境中进行化学品
定期取样，进入超市、药店执行取货、物
品递送等工作，在家政康养、安保巡检等
场景中解放人力……大会上展示的种种
应用场景，展现出人形机器人的可行性
和实用性。

“人形机器人从实验室走向市场的
产业化步伐显著加快。”中国电子学会理
事长徐晓兰说，去年还以技术原型展示
为主，今年已有多家企业实现小批量交
付，市场需求从概念验证转向实际采购。

一直深耕工业机器人领域的沈阳新
松机器人公司，今年凭借技术底蕴切入
人形机器人赛道。“人形机器人一旦实现
全面突破，发展空间将远超工业机器人；
企业都担心，如果现在不做技术储备自
己会落后。”新松公司品牌与文化管理中
心总经理哈恩晶说。

记者在优必选展台看到，智能制造
场景下，几台人形机器人正在协同完成
分拣、搬运等任务。该公司机器人已在
国内多家新能源车厂积累近 20 个月的
实训经验。

优必选首席品牌官谭旻介绍，20台
优必选人形机器人即将批量进入东风柳
汽工厂的生产线，“目前人形机器人平均
生产效率仅相当于人的30％至40％，预
计到2027年年初可提升至80％左右”。

如果说工业是人形机器人能较快规
模化应用的场景，那么，走进家庭服务个
人，则是很多企业追求的长远目标。

北京加速进化公司已向全球用户交
付数百台人形机器人，主要用于机器人
足球赛事和教育普及，通过踢球全面训
练机器人的运动、感知、决策和执行能
力，同时培养开发者生态，为未来在家庭
场景的深度应用开发积累技术支撑。

业内人士表示，资本和舆论的热潮
在一定程度上导致企业的估值和商业化
进度有所出入，拔高了社会公众对人形
机器人能力的认知和预期。不过，大部
分人仍认为，人形机器人市场的“过热”
状态在当下利大于弊。

“人形机器人发展几十年来一直处
于科研范畴，近两年得益于人工智能的
发展，资本和人才涌入这一赛道，也在推
动整个行业加快前进。”中国科学院自动
化研究所研究员、灵宝CASBOT创始人
兼董事长张正涛说。

西安交通大学机械工程学院医工交
叉研究所所长徐光华表示，人形机器人
的技术突破，还能外溢到其他机器人和
服务场景中，带动整个机器人产业及相
关行业发展。

保持耐心：大规模商用还需一
定时间

中国信通院发布的《人形机器人产
业发展研究报告（2024 年）》预计，2045
年后，我国在用人形机器人超过1亿台，
进入各行业领域，整机市场规模可达约
10万亿元级别。

尽管前景广阔，但当前人形机器人
仍处于商业化早期阶段，距离真正实现

“实用化、好用化”，还需一定时间，行业
期望资本和社会给予足够的耐心。

北京加速进化公司副总裁赵维晨
说：“进展没有大家想象的那么快。预计
3年内，家用人形机器人可以实现对话、
遛狗、取快递等简单的交互陪伴；5到10
年后，能够做家务、做饭、搀扶老人的通
用机器人才能真正落地。”

技术层面，人形机器人由本体、负责
运动控制的“小脑”和负责感知决策的

“大脑”构成。业内人士指出，目前本体
与“小脑”方面的技术仍需迭代，但已取
得一定进展，“大脑”则是制约发展的明
显短板。

徐光华认为，3至5年内，特定场景
和产品形态会逐渐成熟，产生一批点上
应用；5至10年后，出现具备泛化能力和
大规模商用的人形机器人；10 至 15 年
后，人形机器人将对社会形态产生很大
影响。

“如果哪天我们在场馆里看到一个
机器人走来走去，随意和机器人说一句
话它就能帮我们干一些事情，才算到了
一个比较好的临界点。”王兴兴说。

相较传统机器人，人形机器人拥有
更强的人机交互和情感交流能力，用户
对产品的安全性要求更高，导致产品软
硬件复杂度高、成本高。

徐晓兰认为，一方面要通过政策引
导供应链国产化，推动规模化量产降本；
另一方面要发展模块化、标准化设计，降
低定制化生产成本，逐步实现性能达标、
成本可控、安全稳定。

部分受访专家也建议，采取“以推广
应用促进产品提升”的发展路线，通过

“先用起来”让产品“更好用”，再带动“更
多应用”，进而实现“生态拓展”。此外，
积极探索推广人形机器人租赁服务，加
快形成可复制可推广的商业应用模式。

（新华社北京8月12日电）

人形机器人：从“跑起来”到“用得上”还要多久？
新华社“新华视点”记者 温竞华 彭韵佳 陈旭

新华社北京8月13日电（记者赵文
君） 市场监管总局、国家卫生健康委、
国家中医药局13日联合发布《医疗广告
认定指南》，为有力打击违法医疗广告提
供更为清晰、更具可操作性的指引。

市场监管总局广告监管司市场稽查
专员谷保中介绍，由于医疗广告、医疗信
息和医疗科普在表现形式上接近，广告
监管实践中难以有效区分，对医疗机构
开展正常医疗信息公开和面向公众的医
疗科普造成困扰，给变相发布违法违规
医疗广告提供了可乘之机。

聚焦社会反映集中的无资质“黑
医院”“黑医生”发布广告误导群众就

医选择的问题，此次发布的指南对“什
么是医疗广告”进行了回答，对医疗广
告发布主体作出了严格限定，明确规
定除依法设立的医疗机构外，任何单
位和个人不得自行或者委托他人发布
医疗广告。

如何区分“医疗广告”与“医疗信息
公开”和“健康科普”？指南提出了更具
操作性的监管规则，在明确哪些形式的
医疗信息公示和科普活动不构成广告的
同时，列举了借医疗信息公示和医疗健
康科普变相发布医疗广告的具体情形，
并对市场监管部门与卫生健康等部门间
的线索移送、情况通报等方面作出制度

性安排。
据了解，今年 5 月市场监管总局发

布了《医疗广告监管工作指南》。指南主
要针对医疗广告监管执法的原则和具体
监管规则作出细化规定，为市场监管部
门提供更加明确的执法指引和实操指
南，对查处医疗广告违法案件过程中规
范行使裁量权进行细化，对互联网平台
防范和制止违法医疗广告信息发布和传
播的责任义务作出规定。

谷保中说，这两个指南都坚持规范
与发展并重的原则，为医疗机构和互联
网平台划定了更为清晰的红线。在压
实平台主体责任、精准打击变相发布医

疗广告行为的同时，有助于防范和制止
医疗行业商业营销宣传领域的“内卷
式”竞争。

据介绍，今年市场监管总局开展了
广告市场秩序集中整治，聚焦互联网媒
介和重点民生领域，持续加大对医疗、药
品、医疗器械、保健食品等领域的广告监
管执法力度。

2025年上半年，全国市场监管部门
共查办医疗广告违法案件1666件，罚没
金额 1278 万元。市场监管总局集中曝
光3批次30起违法广告典型案例，涉及
医疗美容、医疗器械等多个行业，形成有
力震慑。

三部门联合发布《医疗广告认定指南》加强医疗广告监管

8 月 13 日拍摄的 4 艘
停靠在码头的纯电动港作
拖轮（无人机照片）。

当日，由4艘纯电动港
作拖轮组成的“绿色舰队”
在中船天津码头鸣笛启航。

据了解，这4艘拖轮组
成了目前中国北方规模最
大的纯电动拖轮船队，将主
要用于在天津港水域协助
各类船舶进出港和靠离码
头作业。

相较于传统燃油拖轮，
电动拖轮能够实现零废气
排放、低噪音运行。此外，
这批电动拖轮具有5400匹
马力的动力、先进电机与智
能控制系统，有利于在提升
作业效率的同时，大幅降低
运营与维护成本。

新华社记者李 然摄

国家防总提升广东、福建

防汛防台风应急响应至三级

新华社北京8月13日电（记者吴
雨 任军） 中国人民银行13日发布
金融统计数据显示，前7 个月我国人
民币贷款增加 12.87 万亿元，其中企
（事）业单位贷款增加11.63万亿元。

数据显示，7月末，我国人民币贷
款 余 额 268.51 万 亿 元 ，同 比 增 长
6.9％。前7个月，我国住户贷款增加
6807 亿元；企（事）业单位贷款增加
11.63 万亿元，其中中长期贷款增加
6.91万亿元。

在货币供应方面，7月末，我国广

义货币（M2）余额329.94万亿元，同比
增 长 8.8％ ；狭 义 货 币（M1）余 额
111.06 万亿元，同比增长 5.6％；流通
中货币（M0）余额 13.28 万亿元，同比
增长 11.8％。另外，前 7 个月我国人
民币存款增加18.44万亿元。其中，住
户存款增加9.66万亿元。

同日发布的社会融资数据显示，
前7个月我国社会融资规模增量累计
为23.99万亿元，比上年同期多5.12万
亿元。7 月末社会融资规模存量为
431.26万亿元，同比增长9％。

前7个月我国人民币贷款

增加12.87万亿元

8月12日，河北省卢龙县刘田各庄镇六百户村四季青蔬菜种植合作社社员在
大棚内采摘苦瓜。近年来，河北省卢龙县在推进产业富民过程中，引导农民采取

“公司＋基地＋农户”或“合作社＋农户”等多元化合作模式，因地制宜发展苦瓜、西
红柿、软枣猕猴桃等特色果蔬种植，并推行规范化、标准化管理以提高果蔬质量及
产量，促进农民增收，助力乡村振兴。 新华社记者杨世尧摄

8月13日14时43分，我国在文昌航天发射场使用长征五号乙运载火箭/远征
二号上面级，成功将卫星互联网低轨08组卫星发射升空，卫星顺利进入预定轨道，
发射任务获得圆满成功。 新华社记者郭 程摄

新华社北京8月13日电（记者魏弘
毅 魏玉坤） 记者13日从国家发展改
革委获悉，2025年超长期特别国债支持
设备更新的1880亿元投资补助资金已
于近期下达完毕。

记者了解到，2025 年以来，国家发
展改革委会同有关部门和各地方优化设
备更新支持范围，完善项目申报审核标
准，严格做好项目筛选把关，推动重点领
域实施设备更新。下达完毕的1880亿
元投资补助资金用于支持工业、用能设

备、能源电力、交通运输、物流、环境基础
设施、教育、文旅、医疗、住宅老旧电梯、
电子信息、设施农业、粮油加工、安全生
产、回收循环利用等领域约 8400 个项
目，带动总投资超过1万亿元。

下一步，国家发展改革委将按照党
中央、国务院决策部署，会同各有关方
面持续加强统筹协调，扎实推进项目建
设，推动尽快形成更多实物工作量，严
格项目和资金闭环管理，确保中央资金
用到实处，更好发挥“两新”政策效能。

今年1880亿元超长期特别国债

支持设备更新投资补助资金下达完毕

新华社广州8月13日电（记者田
宇 赵紫羽） 记者13日从新闻发布会
获悉，十五运会和残特奥会赛事官方票
务平台当日上线，比赛门票将从8月28
日起开售。

十五运会组委会市场开发部副部
长雷检军介绍，本次赛会实行“注册先
行、一票一证、实名观赛”的购票规则，
实现“一个平台，三地购票”，公众可通
过官方票务平台选购粤港澳三地的赛
事门票。

第一批次比赛门票将从8月28日起
开售，包括足球、篮球、体操、射击等17
个项目。热门项目每场次每个订单限购
3 张，普通项目每场次每个订单限购 6
张。随后的赛事门票，将按开赛时间顺
序分阶段、分批次上架销售。公众可先
在官方票务平台完成实名注册，提前获
取赛事日程、场馆导览等观赛信息。

十五运会竞技比赛售票项目共有
32个大项，包括乒乓球、篮球、羽毛球、
跳水等热门项目。除个别项目因为场
地限制不对外售票，其他竞技项目都安
排售票。在开闭幕式期间举行的十五
运会群众赛事活动，以及残特奥会的15
个大项，也纳入可售票项目范围。可售
门票预计超过500万张。

十五运会票价共分 9 档，最低 30
元，最高800元，100元以下的低价门票
占50％以上。残特奥会票价共5档，最
低5元，最高50元。

比赛门票均可通过十五运会官方票
务网站（https：//ticket.baygames.cn）、残
特奥会官方票务网站（https：//ticket.bay-
gamespara.cn），或搜索“十五运会官方票
务”“2025残特奥会官方票务”小程序购
买。组委会还将开通线上代售渠道、线下
代售渠道、场馆售票亭等购票渠道。

十五运会和残特奥会赛事门票28日开售

新华社北京8月12日电（记者赵文
君） 市场监管总局12日发布数据，今年
上半年，全国新设经营主体 1327.8 万
户。其中，新设企业462万户，新设个体
工商户862.9万户，新设农民专业合作社
2.9万户，多种经营主体均呈现稳定增长
势头。

民营和外资企业发展势头良好。上
半年，新设民营企业434.6万户，同比增长
4.6％；新设外资企业3.3万户，同比增长
4.1％。多种所有制企业发展态势良好，显
示市场预期持续改善，企业投资信心有效

提升，中国始终是全球投资的热土。
产业结构进一步优化。上半年，第

一产业新设经营主体 60.1 万户、第二产
业新设 96.5 万户、第三产业新设 1171.2
万户。截至6月底，全国登记在册“四新”
（新技术、新产业、新业态、新模式）经济
企业 2536.1 万户，同比增长 6.6％，占企
业总量的40.2％。

消费领域文化产业亮点突出。随着
“哪吒”“悟空”等国产IP火爆全球，文化产
业成为上半年消费增长亮点，新设“文化、
体育和娱乐业”企业增速高达17.5％。

今年上半年

全国新设经营主体1327.8万户

新华社北京8月13日电（记者黄韬
铭） 国家防汛抗旱总指挥部13日将针
对广东、福建的防汛防台风应急响应提
升至三级，前期派出的工作组继续在广
东协助指导台风防范应对工作。

这是记者13日从国家防总办公室、
应急管理部组织的专题会商了解到的。

据气象部门预报，台风“杨柳”将于
13日夜间至14日凌晨在福建厦门到广
东汕头一带沿海再次登陆，以后继续向
西偏北方向移动。受其影响，13日至14
日，广东、福建、江西、湖南等地的部分
地区有大到暴雨，其中，广东东部、福建
东南部等地局地特大暴雨。

国家防总办公室、应急管理部有关

负责人表示，要坚决克服麻痹思想，动
态研判风、雨、潮影响，严格落实预警响
应联动和直达基层责任人的临灾预警

“叫应”机制。继续强化海上防风避险
工作，严格细致做好船只回港避风和作
业人员上岸避险，坚决防止船舶擅自出
海和人员私自返船等情况发生。

对于受威胁群众要及时果断组织
转移避险，特别是将外来人员纳入当
地防汛救灾体系，提前转移老弱病残
孕等重点群体，坚决避免群死群伤。
要做好抢险救援准备，在重点部位前
置力量和应急通信设施，强化极端条
件下的应急保障，发生险情快速响应、
高效处置。


