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上映前，奈飞版《三体》就已在影
视剧评分网站IMDb获得开分8.8的
成绩，烂番茄开局新鲜度63%，《时代
周刊》网站则称它是今年全球重磅电
视 剧 。 老 牌 科 技 媒 体 站 Tom’s
Guide更是以“2024年目前最好的剧”
为题进行报道，“这部神秘的科幻+惊
险大片会让你身陷其境，找答案会和
看片子一样有趣。”

作为以展示各种形式、风格和流
派的先锋内容而闻名的前沿电影电
视节，西南偏南将奈飞版《三体》纳入
其中是对其独特表达和风格的认
可。奈飞版《三体》为更多中国IP在
国际上的展示打开了新的可能性。

由《权力的游戏》制作人班
底领衔创作

自 2023 年 6 月，美国奈飞公司
发布《三体》预告短片后，“剧集质
量”便成为热议话题。

据《华尔街日报》报道，奈飞版
《三体》拍摄耗资巨大，平均每集预
算高达2000万美元，整部剧集一共
8 集，总计预算达到约 1.6 亿美元，
成为奈飞有史以来单集投资最昂贵
的项目之一。

该剧由《权力的游戏》制作人
班底领衔创作，大卫·贝尼奥夫和
D.B. 威斯担任剧集制作人和执行
制片人，携手兼任编剧和执行制
片人的亚历山大·伍共同编写剧
本。此外，另一位也来自《权力的
游戏》团队的贝尔纳黛特·考菲尔
德同样担任执行制片人。剧集的
第一、第二集由中国香港导演曾
国祥负责指导。《三体》原著作者
刘慈欣和英文翻译刘宇昆作为该
剧的剧作顾问。

奈飞版《三体》场景宏大，特效精
美，但对原著改编力度较大，针对一
些专业的科学理论部分进行了适当
的删减，以便大部分观众更好地理解
剧情并获得最佳观看体验。“对于纯

粹的剧版观众来说，这是一个引人入
胜的故事，它暗示了复杂的理论物
理，同时将其应用到现实场景中；对
于原著读者来说，这是刘慈欣故事的
全新版本，混杂了第二部、第三部的
一些内容。”此前，制作人和导演在接
受媒体采访时这样表示。

总的来说，奈飞版《三体》首映
后口碑还是不错的，由于《三体》在
中文科幻小说中无可撼动的地位，
让大家对于这次全球化的改编抱有
强烈的希望和热忱。

面临比国剧版《三体》别出
新意的挑战

在奈飞改编版《三体》以前，国
剧版《三体》也于今年登上美国
NBC环球流媒体平台Peacock进行
全球发行。

除此之外，三体IP还有不少相关
衍生作品，如动画、广播剧、系列游戏
和沉浸式科幻体验、三体沉浸式艺术
展等，这些IP内容产品由一家名叫

“三体宇宙”的企业开发。据之前的
报道，“三体宇宙”是《三体》三部曲的
内容开发及商业衍生的全球独家版
权方，所有项目工作，这家公司都会
定期和原著作者刘慈欣沟通。

事实上，奈飞版《三体》面临的
挑战是，如何创作出与国剧版相比
别出新意又能让观众认可的剧集。
同时，奈飞版《三体》也是对国剧版

“使命”的延续——用更具世界视角
的故事让更多人接受并喜欢上中国
科幻故事。

“仅仅设想改编这部小说
就很是吓人”

主创团队对奈飞版《三体》的改
编十分重视，制作人大卫·贝尼奥夫
在接受《华尔街日报》采访时表达了
自己对这次改编的看法，“仅仅设想
改编这部小说就很是吓人，因为它
十分恢弘。”

尽管原作者刘慈欣表示了自己
对主创团队的信任和期待，但改编

《三体》的挑战性依旧很大。奈飞主
创团队的“角色”是承接中国科幻故
事全球传播的合作伙伴。

不论是国剧版的全球发行还是
奈飞版的国际化改编，能够获得其
他国家观众的接受和认可，说明世
界市场对中国 IP 的核心价值观和
表达方式是认可的，也体现了三体
IP 本身具有的全球传播性。两版
剧集都具备了不一般的品质和市场
价值。而奈飞等平台对剧集的投
资，高达上亿美元，正是认可了中国
IP 走向海外的文化影响力与经济
效益。

我们也期待看到全球化的改编
视角，因为科幻题材所展现的是人
类共同面对的问题，正如制片人之
一的亚历山大·伍在接受美国顶级
影视娱乐杂志《综艺》采访时所表示
的：“我们希望影片保留下来的是那
种惊奇感，以及这样一种认知，宇宙
的问题不只是个人、个别国家的问
题，而是人类整个物种的问题。”
（北京青年报 祖薇微 王佳懿）

中国科幻IP出海 今日全球同步上线

奈飞版《三体》开讲“中国故事”

原以为重映能“逆天改命”，没
想到面子里子都丢光。从春节档
退出的电影《红毯先生》近日重映，
但观众不买账，不到1000万的总
票房宣告了影片在市场上的彻底
失败。有网友吐槽，撤档重映就像
炒冷饭，质量再好观众也没了兴
趣，还不如当初在春节档硬挺。

重映未能成功“改命”

“撤档一个月，归来仍被碾
压。”网友这样调侃电影《红毯先
生》的重映窘境。根据猫眼专业
版数据，该片上映5天仅收获732
万元票房，这与影片由宁浩执导、
刘德华主演的强大阵容形成了巨
大反差。更尴尬的是，这不是《红
毯先生》第一次上映。

约一个月前的农历大年初
一，该片与《热辣滚烫》《飞驰人生
2》《第二十条》等8部影片一起亮
相 2024 年春节档。由于票房太
低，2月16日，《红毯先生》宣布退
出春节档。因为还有《我们一起
摇太阳》等3部影片也先后宣布退
出春节档，“撤档”成为年初电影
市场的热词。

3月4日，《红毯先生》宣布重
新定档3月15日上映。然而这次
重映，并未成功“改命”。半路杀
出来的“程咬金”——《周处除三
害》惊艳了观众与业内，称霸了整
个三月档期。好莱坞科幻大片

《沙丘2》也凭借不俗口碑获得不
错票房。而且，春节档余温仍
在。翻看猫眼专业版的票房数
据，《红毯先生》仍被《第二十条》

《飞驰人生2》《热辣滚烫》等“老朋
友”牢牢压制，和一个月前并无什
么区别。有网友调侃，《红毯先
生》相当于“重映了个寂寞”。

“一鼓作气，再而衰，三而竭”

影评人朱擎天用“一鼓作气，
再而衰，三而竭”来概括《红毯先
生》频繁改档给票房带来的负面
影响。

早在去年10月13日，影片便
早早定下了最初档期——11月17
日。作为主创宁浩与刘德华继
2006年《疯狂的石头》结缘后的首
次合作，影片当时收获了不少关注
度。但没想到，片方很快在11月8
日宣布进军春节档。“《红毯先生》
先后确定的三个档期，最先定的11
月17日应该是最好的。因为当时
这部电影新鲜感最足，而且11月
整个大盘虽然冷清，但竞争压力也
比较小，宁浩加刘德华的组合摆在
那里，肯定是目标最大的重点影
片。从年末到春节档之间有一个
漫长的空窗期，给了影片口碑发酵

与宣传很大的空间。”朱擎天说，该
片这次重映，基本处于“裸宣”状
态，既没有发布多少新物料，也没
有额外营销什么话题，在这样的情
况下，想取得好票房无异于痴人说
梦。3月15日，尽管全国影院经理
给足了《红毯先生》面子，11.6%的
排片不算少，然而1.3%的上座率却
让人跌破眼镜，甚至还不如影片2
月17日撤档那天。

从影片品质看，《红毯先生》保
持了宁浩的创作水准，但影片偏文
艺的风格与春节档合家欢观影的
调性不符，重映则丧失了新鲜感。
影评人崔汀坦言，宁浩在这部作品
中把镜头对准影视行业，虽然还是
延续他拿手的喜剧，但属于冷幽默、
慢热类型。“今年春节档都是喜剧，
其他作品很热闹，《红毯先生》比较
冷。撤档后重映，观众又有了很多
新选择，比如《周处除三害》《功夫熊
猫4》，相比之下，大家会有种《红毯
先生》已经上了很长时间的感觉。”
在他看来，电影越来越讲“快”，不光
影片的节奏要快，要能在开场后迅
速抓住观众，整个行业消费的节奏
也很快，观众都想看最新上的内容，

《红毯先生》这两点都处于劣势。

影片重映要重新包装

三次定档，狼狈收场，《红毯
先生》带来的教训值得业内深思。

电影产业专家蒋勇直言，该
片反复调档、上映后撤档，是对契
约精神的违反，扰乱了正常的市
场秩序。“电影市场就是要抢观
众，《红毯先生》春节档竞争不过
别人，直面失败也没什么，宁浩还
有好多其他项目。撤档重映，说
难听点就是跑路了，而且是4部电
影集体跑路，说上就上，说撤就
撤，以后谁敢相信你？”

《红毯先生》在春节档前后已
花了大量成本去做发行和营销，
重映时不光肉眼可见地没钱再投
入，就算想做，一部影片能挖掘的
营销点也早在上次上映时就被消
耗殆尽。蒋勇建议，主管部门和
行业协会应当对这类撤档行为做
出规范，起到监管作用。

影评人曾念群表示，当档期选
择错误时，有些影片撤档是无奈之
举，但像今年春节档“半壁江山”撤
走，就得谨慎对待。即便重映，也
不能把“宝”全押在新档期上，而是
要重新排兵布阵，在营销上做出创
新。“《红毯先生》重映，只是改了个
日期重新上，其他别的都没做，市
场也根本不认。”他建议，重映影片
要重新包装，采取新的策略吸引观
众，破除“二手货”的旧印象。

（北京日报 袁云儿）

电影重映不能全靠押宝档期

3 月 18 日，电视剧《长风破浪》
在北京举办媒体看片会，一众幕后
主创出席交流。导演姚晓峰坦言：

“该剧关乎道路和信念的选择，有
质感、有情感，也希望能让观众们
有同感。”该剧今晚将登陆CCTV-
8、爱奇艺。

《长风破浪》以 20 世纪 30 年代
风云变幻的上海为背景，讲述了银
行职员魏若来（王一博饰）凭借出色
的工作能力，逐步得到高级顾问沈
图南（王阳饰）的赏识，并在成长过
程中与沈近真（李沁饰）相识、相知，

共同战斗的故事。总监制陈祉希表
示：“这部剧让我们看到了那个时代
年轻人作出的选择，这一定程度上
也是对当代年轻人的观照。‘魏若
来’这个名字起得非常有寓意，‘若
有未来’，年轻人当奋力追赶，探索
光明。”

该剧自公布阵容起便备受关
注。谈及选角，导演姚晓峰表示，第
一次见王一博时他就坐在办公室的
角落里，“见到我们进来立刻站了起
来，很有礼貌，也有点羞涩”。交流
过程中，姚晓峰一直在观察王一博

的言行举止，结束交流后觉得“就是
他了！是我想要的角色气质，一个
很干净青涩的男孩，事实证明这次
的选择是对的”。

总制片人张书维透露：“魏若来
有大量的大段台词戏，王一博每一
场戏都是背熟了台词才来的，现场
跟导演交流的都是怎么再深挖人物
内心，他也从来不会因为说错台词
而重拍。这种敬业状态保持了一整
部戏的拍摄，非常不容易，给了我们
大大的惊喜。”

（羊城晚报 王莉 崔雨萱）

《长风破浪》今日开播
导演姚晓峰：王一博的干净青涩符合角色气质


