
2026 年马年春晚迎来阵容空前
的机器人“钢铁军团”，来自4家企业
的机器人悉数登场，表演覆盖舞台演
出、智能互动、后台保障等多个场景，
科技感十足，引发广泛关注。北京青
年报记者注意到，春晚带火机器人后，
线下机器人租赁市场迅速升温。据机
器人租赁服务平台擎天租数据显示，
今年春节假期（初一至初七）平台订单
环比增长近70%，其中娱乐表演和商
业营销类机器人成为市场主力。

平台上线
春晚同款机器人走进大众生活

今年春晚，来自宇树科技、魔法原
子、银河通用、松延动力4家企业的机
器人悉数登场，从去年的“秧bot”进阶
为“钢铁军团”，多变的表演让观众直
观感受到机器人的迭代进化。

其中，银河通用的具身大模型机
器人登上贺岁微电影《我最难忘的今
宵》，和沈腾、马丽完成实景互动；松
延动力的人形机器人亮相小品《奶奶
的最爱》，现场展示了高速奔跑、连续
空 翻 等 高 难 度 动 作 ；在 节 目《武
BOT》中，宇树科技的人形机器人开
启“功夫模式”，与武术演员同台竞
技，空翻、侧手翻、醉拳、双节棍等武
术动作行云流水。

伴随着节目热度的攀升，机器人
租赁市场也迎来一波流量红利。不少
机器人平台趁机推出“春晚同款可租”
专项活动，上线春晚同款机器人租赁
服务，让登上春晚舞台的智能科技成
果走出银幕，真正走进普通大众的日
常生活。购买几台机器人动辄几十
万，而租赁一台一天仅需几千元，门槛
的降低让科技变得触手可及。

据擎天租数据显示，今年春节期
间（初一至初七），平台的订单环比增
长近 70%。其中，娱乐表演类占比
34%，商业营销类占比31%，教育文旅
功能类占比19%，生活事件与情绪消
费占比16%。

服务全包
租赁机器人价格呈下降趋势

如今租赁机器人像“打滴滴”一样
方便，已经有相关平台连接供需两端，
普通消费者可以在线直接下单。

以机器人租赁服务平台擎天租
为例，机器人的型号十分多样，从机
器人狗到人形机器人，从基础款到进
阶款，均有提供。可租赁的品牌包含
智元、加速进化、宇树科技等，场景适
配涵盖公司年会、企业展会、零售门
店、体育竞技、文旅活动等十余种主
要场景。

价格方面，北青报记者查询得知，
租赁一台机器人每日费用从399元到

13500元不等。其中，399元可租到宇
树机器狗 GO2-air，这一价格已经包
含免费上门配送、安装调试等，且免收
押金；13500 元则可租赁“奇妙夜”同
款的仿生人形机器人“首形精灵·
璇”。此外，平台还提供多种场景搭配
的机器人组合套餐，供消费者选择。

据介绍，如今租赁机器人的价格
正呈下降趋势，以某款人形机器人为
例，2025年3月租金还在1万多元，如
今每天仅需3000多元。

拥有6台机器人在平台出租的合
伙人施先生算了一笔账：“一台机器人
月均接单约10次，均价2500元，回本
周期约6到8个月。加上平台补贴和
私下接单，实际回本更快。”在他看来，
当前需求最旺盛的是景区、公园这类
文旅场景。

对于具体的服务流程，施先生介绍，
如果有客户下单，“先沟通需求——场
地、着装、要不要定制动作；然后出具交
付方案；最后工作人员带机器人上门，运
输、调试、操作、互动，全包。”

未来趋势
租赁用户已从企业扩展到个人

在农历大年初一开幕的 2026 大
都新春庙会上，来自松延动力、宇树科
技等的多款“春晚同款”机器人亮相现
场，引发观众围观；在景山公园寿皇殿
广场上，机器人跳起了舞蹈，为现场增
添了一份新年活力；在北京五棵松万
达广场，一场机器人足球赛火热开踢，
大朋友和小朋友将偌大的球场围得水
泄不通，商场客流量比平时增长了近
三成……从舞台到身边，人形机器人
已悄然成为这个春节的“表演主力”。

一位庙会摊主告诉记者，自己特
意租了打扮成小马外形的机器狗，“就
为给春节添点热闹劲儿”。擎天租平
台数据显示，围绕“新春拜年、庙会灯

会巡游、商场春节活动”等节庆相关场
景的订单占比超过54%，环比增长超过
76%，成为春节期间机器人租赁热潮的
核心驱动力。

除了这些大型场景，北青报记者
在采访中了解到，如今一些街头小店
也用上了机器人吸引客流，有调研显
示，在使用机器人作为引流工具后，客
流提升十分明显，门店客流普遍提升
30%至70%。

在一家东北餐厅内，两个机器人
正穿着花棉袄扭秧歌，餐厅老板表示，
这两台机器人是从平台租的，一天
1000 元。“之前春晚那会儿就看中扭
秧歌的机器人，正好我们是做东北菜
的，可以匹配东北大秧歌，就定制了一
下。你瞧，它们跳得跟我们店里阿姨
不分上下。搞活动时用它吸引眼球，
效果立竿见影。”

另一家销售文创用品的小店门
口，机器人正握笔写毛笔字，不时有路
人停下脚步，进店逛一圈。老板表示，
机器人能够吸引消费者停留并且进
店，为店里带来了实实在在的客流量
和销售额。据机器人生产方介绍，机
器人出厂的时候就会自带“写毛笔字”
的技能包。不过，写毛笔字是个技术
活，以目前机器人的“臂力”，还无法写
出大师级的笔锋。

来自擎天租的数据显示，从春节
订单来看，客户分布正从北上深这样
的一线城市，向苏州、成都、重庆等新
一线城市蔓延，其中 999 元的体验套
餐最受欢迎。

擎天租联席总裁、城市合伙人战
略负责人李立恒观察到一个明显趋
势：“我们客户的用户已经从企业、会
展中心，慢慢拓展到个人——有人租
机器人办生日派对、搞小型活动，这类
订单越来越多。”

（北京青年报 温 婧）

热线电话:6658011 Email:yqwbxf@163.com 2026年3月3日 星期二

04 责任编辑：马 玫 消 费

机器人“上春晚”带火线下租赁市场
有平台订单环比增长近70%，娱乐表演和商业营销类机器人成市场主力

马年春节，北京的街头巷
尾，除了浓浓的年味，更吹来
一股文化新风。从庙会到书
城，从博物馆到交通枢纽，“和
你在北京”首都文化科技集团
（简称首文科）2026 贺岁文化
季中，各板块协同联动，将传
统文化与现代创意深度融合，
为市民和游客呈上一场年味
足、创意新、参与强的文化盛
宴。春节假期，首文科集团文
创及图书板块整体表现亮眼，
马年相关文创产品成为节日
消费新亮点，展现出强劲的市
场活力。

谁是今年春节文创新品
中的人气王？首文科旗下彦
博文化出品的“马上有喜柿”
系列表现亮眼。这个从博物
馆走出的文创IP，在节日期间
持续走热，凭借其“传统+潮

玩”的设计理念，赢得了消费
者的广泛青睐。其中，香囊皮
革款等单品热度居高不下，成
为社交平台上的“种草”热门，

“马上有喜柿”新春大礼包同
步走热。

与此同时，孔庙和国子
监文创空间的“武官海马补
子”冰箱贴、“状元及第”红包
以及老舍纪念馆的“文趣刮
刮乐”和“马上富贵”特调茶
饮，也以独特的文化内涵和
互动体验吸引了大量年轻游
客驻足打卡。这个春节，首
文科旗下歌华设计也紧扣马
年主题，在天坛、地坛、7.8 文
化空间、国家会议中心四大
阵地同步开展文创展销与特
色活动，累计推出近500款新
春文创。

（北京晚报 路艳霞）

机器人在与观众互动。

说起杏鲍菇，很多朋友
在挑选时，往往专挑大的选，
认为个头越大越好。其实，
这样挑是不对的。

今天就和大家分享一下
挑选方法，用这个方法买杏
鲍菇，不仅味道好，品质也更
高。

看长短。大多数朋友在挑
选杏鲍菇时，都爱挑个头大、身
形修长的。其实，品质好的杏
鲍菇，长度一般在10-15厘米
之间。

因为太短的杏鲍菇，生长
过程中营养吸收不佳；而太长
的杏鲍菇又生长过老，切开之
后菌柄内部会发空，口感也不
软嫩，容易塞牙。

长度在 10-15 厘米之间
的杏鲍菇，品质最佳，生长过
程中营养吸收全面，口感也
最好。

试手感。买杏鲍菇可不
能光看大小，那样很难挑到好
的，最好拿起来试一试。品质
好的杏鲍菇，拿在手里触感微
润，肉质紧实有弹性。

而品质差的杏鲍菇入手

偏沉，轻轻一按就容易出水，
这样的杏鲍菇品质不佳；如果
摸起来黏手，则说明已经变
质，切记不能买。

观菌伞。拿起杏鲍菇先
试手感，接着再看菌伞。品质
高的杏鲍菇，菌伞一定是收拢
紧闭、聚集在一起的，菌伞顶
部平滑，看上去厚实饱满。

反之，品质一般的杏鲍
菇，菌伞微微打开，一般是采
摘过晚导致的；如果菌伞完全
张开，且褶皱里带有孢子，这
样的杏鲍菇不新鲜，甚至已经
变质，千万不要买。

看菌柄。看完菌伞再看
菌柄。品质高的杏鲍菇，菌柄
呈乳白色，湿润且富有弹性。
反之，品质不好的杏鲍菇，菌
柄颜色暗淡，用手按压会留下
凹坑，不易回弹。

辨气味。最后拿到鼻前
闻一闻气味。品质好的杏鲍
菇，只有淡淡的清香，或者基
本无味；反之，如果有酸味或
其他异味，切记不能买，一定
是品质不佳。

（据中国消费者报）

首文科马年文创跑出文化消费“加速度”

“马上有喜柿”成节日人气王

如何挑选杏鲍菇

才能味道好品质高

2026年春节假期，文旅市场实现
了“开门红”。假期结束后，随着机票、
酒店价格回落，错峰出游持续升温，旅
游市场热度不减。

记者在北京丰台区一家旅行社门
店看到，前来咨询、报名的市民络绎不
绝。与春节期间以短途“打卡式”出游
为主不同，节后游客更倾向于节奏舒
缓、注重深度体验的品质线路。

旅行社负责人介绍，节后国内酒
店、机票价格明显回落，整体出行成

本较春节高峰期下降约 20%至 40%，
带动咨询量持续增长。旅行社推出

“慢节奏”“小团化”“康养型”等产品，
增加自由活动时间，提升舒适度与品
质感。

某旅游集团北京丰管路门市销
售经理杨燕介绍，今年中老年错峰
游的占比在 35%左右，大部分的客
人在 1 月初的时候就开始咨询和报
名春节后错峰游的一些旅游产品，
他们更倾向于康养、打卡加经典线

路的模式。
在河南云台山，雨雪过后云海翻

涌，群峰若隐若现。数据显示，节后景
区客流短暂回落后逐步回升，日均接
待游客约 1.3 万人次，其中 60 岁以上
游客占比约三成。数据显示，北京、上
海、三亚、重庆、广州、西安、成都、南
京、杭州、厦门等传统热门城市依旧保
持较高吸引力。黄山风景区、峨眉山、
老君山、九寨沟等自然与文化类景区
热度位居前列。 （据央视）

春节假期后机票、酒店价格回落

中老年群体成错峰游主力


