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今年春节，融入东方古韵的新
中式服装广受人们欢迎，成为年货
消费中的一抹亮色。数据显示，
2024年以新中式为代表的国潮服饰
市场规模超2200亿元，2025年突破
2500亿元。

国潮服饰变成“热潮”，离不开
背后的科技支撑。“今年新中式服饰
比往年销量更高，最多一天能定制
20 多件，是平时的 3 倍。”浙江杭州
一家新中式服装店店主李云介绍。
走进李云的店，宋锦、云锦、香云纱
等各种面料应有尽有。这几年，新
中式服装的不少常用面料中融入了
科技元素，吸引不少年轻客户。

消费新需求
新中式服装好看讲究又耐洗

2018年从事新中式服装定制至
今，李云对这几年消费群体及其消
费习惯的改变深有感触，“现在30岁
左右的顾客不少，年轻消费者更注
重打理便捷。”

顾客胡静过去定制过不少新中
式夏装，真丝面料虽亲肤透气，但太

“娇贵”。“真丝衣服手洗怕洗坏，只
能拿去干洗店。”她算了算，累计的
干洗费几乎赶上做衣服的费用。

同为年轻人，李云很理解胡静的
需求。她介绍，这几年客户反馈的丝
绸面料掉色等问题不断，这成为以丝
绸面料为主的新中式服装的痛点。

对此，浙江理工大学国际丝绸
学院党委书记苏淼认为，丝绸面料
曾长期局限于礼服、宴会装等特定
高附加值场景，如今新中式服装出
圈，确实让消费者对丝绸面料有了
更多期待。

这两年，李云在上海、广东广州
等地的国际面料展上了解到可机
洗、防晒等新款丝绸面料，她决定试
水。产品发布后，来咨询购买的人
络绎不绝。

“这种可机洗丝绸面料，每米也
就贵出30到50元不等，但确实‘解放
双手’。”两年多来，市场反馈不错，这
让李云看到了科技面料的潜力。

对科技面料展现出浓厚兴趣的
新中式服装企业不止这一家。杭州
邑铭歌服饰有限公司企业负责人周
益民介绍，以往企业多选用传统桑
蚕丝作为胚布，近年来，科技面料进
入了他们的视野。

“看这款绸裤，以‘蝴蝶缎’为胚
布，结合了香云纱工艺。成裤不仅
纹理细腻，还有自然渐变效果。”周
益民边展示边介绍，这款胚布通过
AI 织造技术，在真丝面料上可达到
每平方米5500万个立体织点，从而
织出精细渐变或复杂精密的纹样。
通过融合传统工艺与现代技术创
新，企业新款式、新花样的新中式服
装销量在去年实现了近20%的增长。

技术新突破
解决丝绸面料普遍痛点

上述可机洗真丝面料和“蝴蝶
缎”胚布，都来自浙江凯喜雅国际股
份有限公司。走进其位于杭州的展
厅，两块面料引起记者注意：一块是
经机洗50次的科技丝绸面料，另一
块是全新的同类型面料，不管是看
上去还是摸起来，两者相差无几。

“怕洗、怕皱是丝绸面料的两大
痛点。”中国丝绸协会会长唐琳说，
丝绸面料性能创新的核心难点，在
于提升其功能性的同时，保留丝绸
的天然核心特性。

凯喜雅集团国家级工业设计中
心主任李鹏介绍，过去丝绸想要做
到耐洗，主流方式是在面料上覆盖
涂层，不过这也在一定程度上牺牲
了丝绸光亮、亲肤、柔软等特性。

“我们另辟蹊径，从丝绸原材料的
丝纤维入手，使某些氨基酸之间形
成特定立体结构，从而抵御洗涤时

产生的外力冲击。”从2020年起，集
团逐渐组建起20多人的技术团队，
2023 年底完成了从实验室到量产
的落地。

过程并非一帆风顺。中试环节
中，试验剂量一下子扩大几百倍甚至
几千倍，体系该如何平衡，先后顺序
又是什么，都需要一一试验，为此李
鹏和团队大半年时间都泡在工厂里，

“好在企业周边分布着丝绸产业链的
上下游，沟通效率高，响应更及时。”

苏淼认为，丝绸产业想要实现
科技赋能，就必须超越单一环节的
技术改良，转向构建全产业链的协
同创新，通过重塑上下游衔接机制，
完善产学研用深度融合的创新生
态，才能真正推动丝绸产业的前沿
技术落地。

行业新趋势
以创新发展打破同质化竞争

除了可机洗丝绸面料，李云的
店里还上新了不少“新科技”：能防
晒的真丝面料、可机洗羊毛面料、抗
起球性强的羊绒面料……“这些功
能性、实用性强的面料打开了销
路。”她举例道，“以前羊绒面料起球
严重，只能做外套，现在抗起球性强
的羊绒面料能做贴身打底衫，跟新
中式服装搭配成套。”

对此，凯喜雅集团品牌负责人
王鹏铖认为，从技术层面来看，中国
丝绸面料企业的成长是快速的，甚
至是领先的，但仍需在设计水平和
品牌塑造上持续追赶。他认为，新
中式服装是一个不错的切入口。

要说难点，唐琳分析：目前丝绸
行业以中小企业为主，大多数企业
的科研投入不足；且像工厂化养蚕、
新型缫丝设备、功能性面料研发等
丝绸科技创新项目的研发，动辄5至
10年，周期长、投资大，十分考验企
业的综合实力。

消费端的实用性诉求、技术端
的功能化实现以及政策端的产业转
型支持，三者叠加共同确立了丝绸
科技化的必然趋势。在苏淼看来，
未来的丝绸产品将突破难打理、收
藏型的传统奢侈属性定位，向易护
理、全场景适用且兼具文化内涵的
国民级高性能纺织材料演进。

“丝绸面料的创新是接下来纺
织行业发展的新趋势，也是打破同
质化竞争的必然选择。”唐琳说，“目
前大多数企业以生产常规品种为
主，产品利润率低，竞争也更加激
烈。如果能通过创新丝绸面料构建
技术壁垒，就能打破价格竞争，为消
费者带来更好产品，为企业创造更
多利润。” （人民日报 窦瀚洋）

从面料革新到产业升级

耐洗丝绸助国潮服饰热销

李云（左）正在为顾客试穿新中式服装。

初春季节，热腾腾的火锅
是不错的饮食选择，享受美味
的同时，食材的安全性与新鲜
度至关重要。挑选火锅食材需
认准正规渠道、细看品质细节，
兼顾新鲜与健康，才能吃得安
心又美味。

选购火锅食材，首先要
选对购买渠道，优先选择资
质齐全、流通渠道清晰的商
超、农贸市场，从源头保障食
材新鲜卫生，避免购买来源
不明的产品。

购买预包装食品如火锅底
料时，先检查产品包装是否完
整，谨防真空包装漏气、涨袋等
异常情况；尽量挑选生产日期
较新的产品，同时关注配料表
和营养成分表，优先选择脂肪、
钠含量较低的优质底料。购买
散装鱼丸、蔬菜干制品、粉丝粉
条等食材时，需仔细查看色泽
是否新鲜自然，有无异味、发霉
等问题。

选购毛肚、牛百叶、黄喉等
水发产品，需警惕经双氧水、甲
醛等化学物质处理的有毒食
材，可通过“一看二闻三手感”
辨别：避免购买颜色异常白或
鲜红的百叶，毛肚若手感易碎、

加热后迅速萎缩，大概率为化
学泡发，切勿购买；正常水发产
品色泽自然，无刺鼻异味，质地
有韧性。

挑选牛羊肉卷，关键要区
分原切肉与拼接肉：原切牛羊
肉卷肉质纹理清晰自然，解冻
后肥瘦紧密相连，无明显分层；
合成肉卷纹理粗糙，化冻后肥
瘦肉易分离。尽量避免购买价
格明显低于市场价的“促销牛
羊肉卷”，谨防品质问题。

素食类食材选购也有讲
究：海带优先选褐绿色或深褐
绿色的，避开颜色翠绿鲜亮的
产品；挑选蘑菇时，远离雪白透
亮、表面过于光滑的品类，此类
蘑菇大概率使用了增白剂，存
在食用隐患。

此外，火锅食材搭配也需
兼顾健康，食材不宜选购过多，
每类荤菜选 1-2 种即可，蔬菜
可适当多选择 1-2 种；建议多
搭配蔬菜、薯类、菌类、豆制品
等新鲜天然食材，减少肉类和
肉制品的比例。豆制品可选择
豆腐、冻豆腐、豆腐皮等，注意
油炸腐竹脂肪含量较高，要适
量食用。

（燕赵老年报 李光悦）

买蛋糕时，您可能会注意到包
装上有“动物奶油制作”的醒目字
样。为什么商家要特意标注这一
点？消费者又该如何判断它是否名
副其实呢？

市面上的奶油主要分为两类：
动物奶油和植物奶油。动物奶油常
被称为淡奶油或稀奶油，是从牛奶
中提取的天然奶油。制作过程中，
牛奶脂肪因为比较轻，会浮到上层，
收集起来就成了奶油。它的脂肪含
量比全脂牛奶高，营养价值介于牛
奶和黄油之间，奶香浓郁，价格也偏
高。植物奶油属于人造奶油，它的
主要原料不是牛奶，而是棕榈油、大

豆油等植物油经过加工制成。它常
被用作动物奶油的替代品，成本较
低，比如人们常说的“植脂奶油”。

为什么商家爱强调“动物奶油”
呢？首先，两者营养价值不同。动
物奶油是从牛奶中提取的天然乳
脂，而植物奶油则是人工合成的，通
常不含乳脂。其次，制作性能有差
异，动物奶油不易塑形，打发后体积
增加有限，做好的蛋糕在室温下放
一会儿就容易塌陷或变形，因此需
要冷藏保存。植物奶油稳定性好，
容易做出漂亮的花样，即使在室温
中放一段时间也不易融化。但是，
两者成本差别较大：动物奶油价格

较高，而植物奶油打发率高、稳定性
好，制作成本低。

如何辨别是否为真正的动物奶
油？有两种简单又实用的方法：一
是揉搓法。取一点儿奶油在掌心揉
搓，动物奶油会很快化开，感觉像涂
了护手霜，掌心只留下少量油脂，而
植物奶油则不易化开。二是看颜
色、闻香味。动物奶油呈自然的乳
白色，微微偏黄。等级越高，乳脂含
量越高，奶香味也越浓郁。植物奶
油颜色通常更白一些，闻起来气味
相对较淡，不如动物奶油那样有自
然的乳香。

（燕赵老年报 李 建）

如何分辨植物奶油和动物奶油

挑选火锅食材注意这几点

这是3月8日在朝阳区二道沟河六里屯段的“山桃花溪”拍摄
的即将盛开的山桃花。

随着气温逐渐回升，北京市朝阳区二道沟河六里屯段的“山
桃花溪”近百株山桃花已陆续绽放，吸引不少市民游客前来踏青
赏花。 新华社 李欣摄

春到京城探桃花


