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据测算，过年前后两周，红果
至少有 1600 部微短剧上线。其
中，热度过亿的作品有4部，较去
年激增300%；热度峰值突破6000
万的作品层出不穷。爱奇艺短剧
频道用户，日均观看时长同比去
年春节增长18%。微短剧经历了
史上“最强春节档”。

在目不暇接中，呈现出“合家
欢”年味的作品，让上海社会科学
院文学研究所助理研究员戴伊璇
颇为惊喜：“这些作品以轻量化叙
事承载厚重时代记忆，在春节这
一节点，将亲历者的个体回忆转
化为跨越代际的情感联结。”

业界曾认为微短剧春节档是
个伪概念，因为过年期间线下社
交需求增加，人们反而没有更多
时间看微短剧，但今年的春节档
给出了新答案。从2024年微短剧
春节档概念的萌芽，到2025年春
节期间掺杂着杂音的喧嚣，再到
2026年升格为与其他主流娱乐方
式并驾齐驱的“过年硬菜”，为行
业带来何种启示？

掌心方寸，回归现实的烟火气

今年春节档，听花岛出品的
《十八岁太奶奶驾到，重整家族荣耀
4》成绩耀眼：开播当天全网话题量
破10亿，上线次日红果热力值达
1.7亿，位列热播榜、新剧榜、热搜榜
三榜第一，首日收藏量突破千万。

创作者有意识地挖掘春节这
一传统节日背后的真实生活肌
理，用镜头捕捉那些藏在春运路
途、年夜饭桌和邻里闲谈中的中
国故事。返乡路上的“陪伴式”作
品出现了爆款——由知名导演张
大鹏监制的《北往》，被网友誉为
短剧版《人在囧途》。该剧从“摩

托大军”返乡的真实新闻中汲取
灵感，用两个普通人在归途中的
嬉笑怒骂、仗义相助，便精准击中
了异乡人共通的漂泊感。上线仅
两天，红果热度值突破6625万。

以往被视为微短剧短板的现
实题材，在今年实现了破冰突
围。扫黑反腐剧《长路初心》凭借
双线叙事和对官场沉浮的深刻揭
露，被观众戏称为“短剧版《人民
的名义》”，首播3天播放量破亿。

精细运营，打造看剧仪式感

业内观察到，平台方不再单
纯依赖高额保底吸引制作方，而
是转向提供宣发资源、流量扶持
和精细化运营。百度短剧提前两
个月开始筹备，整个春节档的活
动持续了一个多月，上线了近两
百部独家短剧，并通过固定活动
页面与春节消费场景促进用户集
中观看。“红果短剧春节档”提前
半个月预热，开启集卡玩法，除了
让用户赢得现金红包之外，还有
明星互动、有奖征文、神评论大赛
等丰富活动，将单纯的看剧转化
为过年的仪式感。配合“跟着微
短剧去旅行”计划，腾讯视频推出
了《龙马精神 2026》等作品，并联
动线下景点发放打卡福利。

微短剧演员也从以往的“半
演员半网红”身份，向更主流的

“艺人”身份靠拢。在短剧领域霸
屏的刘萧旭、李柯以等头部演员，
登上了浙江卫视、安徽卫视等春
晚的舞台。这种从“小屏”向“大
屏”的反向输出，说明微短剧演员
的影响力持续外溢。

春节档结束，短剧仍在不断
更新，“后春节档”持续发力。

（文汇报 卫 中）

2026年春节档，电影《镖人：风
起大漠》（以下简称《镖人》）以黑马
之姿实现票房逆袭，不仅登顶中国
影史武侠片票房榜，更以豆瓣7.5分
的成绩成为近几年这一类型的口碑
天花板。这部集结四代动作演员的
影片，在“武侠已死”的唱衰声中，用
实景拍摄、真刀真枪的硬核姿态，向
市场证明了武侠片的独特魅力。在
喜剧、科幻等类型主导市场的今天，
武侠电影正面临观众迭代、人才流
失、资本匮乏等多重困境。《镖人》究
竟是武侠电影的悲壮复兴，还是最
后绝唱？

突破：久违的正宗武侠片

拍摄中临时换角、上映前预售
不理想、上映初期排片落后，《镖人》
一开始并不为业界看好。但随着上
映后的口碑发酵，影片票房随之逆
袭。截至3月4日，影片总票房已接
近11.9亿元，最终有望收获14亿元
票房。

“久违的正宗武侠片又出现
了！”制片人魏君子直言，《镖人》堪
称侠气纵横，有武打奇观，又有侠义
精神，江湖与庙堂均有呈现，充分满
足了观众对原汁原味武侠电影的期
待，因此能够上演票房逆袭。

北京电影学院教授王海洲分
析，《镖人》的最大亮点之一在于其
集大成的动作场面。影片打斗场面
密集，平均每十来分钟就有一场大
战，每场都呈现不同的场景、不同的
对手、不同的兵器。

在阵容上，该片涵盖了华语武
侠电影多位有成就的动作明星和有
潜力的动作新锐。这些演员的齐聚
出演，是对武侠电影的致敬，也彰显
了武侠电影人的传承。“大家聚在一
起做一件对得住他们职业的事，这
种情怀是真诚的，也打动了观众。”
电影人叶伟民还在《镖人》身上看到
了武侠电影创作的传承。在袁和
平、吴京等电影人的带领下，这次创
作为武侠片乃至动作片带出了新一
辈台前幕后的优秀人才。

就市场而言，《镖人》则在一定
程度上试探出当前武侠片的票房天
花板，有利于今后的创作者倒推成
本预算。

困境：武侠片不复昔日荣光

作为中国独有的类型片种，武
侠片是中国民族电影中最成功的类

型片之一，不仅多次创造票房奇迹，
也诞生过无数经典作品与角色，深
受几代观众喜爱。然而，近几年的
武侠片不复昔日荣光。

从 2020 年到 2024 年，院线几
乎没有一部大制作武侠电影上
映。2025 年春节档上映的武侠电
影《射雕英雄传：侠之大者》曾被寄
予厚望，最终票房不到 7 亿元。当
动画电影的体量已突破百亿、喜剧
片轻松撬动三四十亿的票房时，武
侠电影仿佛失去了曾经的市场号
召力。

“武侠片式微，固然与时代土
壤、流行文化等大环境有着密不可
分的关系，但其创作面临的产业困
境更不容忽视。”曾参与拍摄《倚天
屠龙记之魔教教主》《风云雄霸天
下》等武侠片的电影人叶伟民坦言，
武侠电影拍摄难度极大，对服化道、
实景拍摄、专业动作团队都有非常
高的要求，想要拍出有新意的打斗
场面和视觉奇观，更是难上加难。
当演员在荒郊野岭拼命打了几个
月，最后得不到市场的积极回应，资
本就会用脚投票。

不过，虽然当下武侠电影并不
是热门类型，但它已经“幻化”为各
种形态，开枝散叶。影评人子戈说，
世界各地大片中常见的动作戏，很
多正是武侠打斗的变种；“一诺千
金”“除暴安良”“侠之大者，为国为
民”等武侠片的主要价值观，也被其
他类型电影借用吸收。

“武侠片作为一门手艺，不会消
亡。”魏君子说，《镖人》做出了一个
正向示范，让观众看到了创作者并
未放弃这一类型，“不论市场高低起
伏，我们都在做。”

未来：生存空间不可取代

武侠片或许很难回到全民追捧
的主流商业大片地位，但它依然有
着不可取代的生存空间。

“武侠电影会慢慢在市场中找
到合适的位置生存下去。”子戈建
议，创作者要精准找到武侠片的受
众，“不要一上来就想我要拍一部全
国观众都爱看的武侠片。”在此前提
下把控好成本和质量，就能收获不
错的市场回报，比如徐浩峰的《师
父》、谢苗的“目中无人”系列、路阳
的“绣春刀”系列等。

叶伟民则提醒创作者，一定要
先想好“何为武侠”“何为正义”，从
武侠的精神内核中找到与当代观众
的情感连接点。“我们当下需要武侠
吗？时代会变化，江湖越来越远了，
但侠义精神永存。”他认为，创作者
一定要结合时代环境寻找武侠与观
众的共鸣，让观众在看一个古代江
湖故事时也能有强烈的代入感。“尤
其是人物，打戏固然要精彩，但更重
要的是拍好为什么要打，让人物带
着情感去打，这样拍出来的打戏才
动人。”

《镖人》是武侠片的一次成功突
围，但它是否意味着这一类型的复
兴，取决于接下来是否还有新的创作
者和作品跟上。王海洲说，未来的武
侠电影创作，更需要在商业包装上做
出新意。“单独类型的武侠片肯定吸
引不了更多受众，一定要做类型混
搭。阵容上邀请人气演员、做好感情
戏让观众‘嗑糖’等方法都可以尝
试。在发行上，网络电影等流媒体也
为武侠片拓宽了生存空间。”

（北京晚报 袁云儿）

江湖渐远 侠义精神永存

“镖人”突围 武侠片期待重振

微短剧“最强春节档”带来何种启示

继在央视热播后，历史题材
大剧《太平年》日前登陆江苏卫
视，再次引发收视热潮。

该剧聚焦五代十国历史风
云，通过吴越国君主钱弘俶的成
长与抉择，阐释了中华文明中“仁
义礼智信”的深刻内涵，超越了传
统历史剧的权谋叙事，提供了与
世界对话的影视载体。故事讲述
五代十国中后期至北宋初期，钱
弘俶一路成长，以苍生为念，最终
于北宋太平兴国三年“纳土归
宋”，助力实现天下太平。

《太平年》主创阵容强大，由
知名编剧董哲、总导演杨磊操刀，
白宇、周雨彤、朱亚文、俞灏明、董
勇、倪大红、梅婷等实力演员联袂
主演。作品超越传统历史剧的权
谋叙事，以东方哲思提供与世界
对话的影视载体。

随着剧集开播，播出方同步
释出群像特辑等丰富物料，从导
演、编剧、演员视角深度揭秘幕后
创作心路，多维解读历史人物与
创作初心。

（今晚报 王轶斐）

群像特辑揭秘幕后创作心路

《太平年》央视热播后再“上星”

由曾庆杰执导，邹越担任总编
剧，金子、曾珍联合编剧的古装剧

《逐玉》近日开播，并于Netflix全球
同步播出。

该剧改编自晋江文学城团子来
袭同名小说，讲述了屠户女樊长玉
与落难侯爷谢征在风雪中宿命相逢
的故事。樊长玉父母双亡，要做女
户主；谢征隐姓埋名，报复十七年前
的血仇。两人“各有目的”地演了一
场假婚真爱，最终成就了一段跨越
宿命的双向奔赴传奇。

官方释出的终极预告中，谢征一
句“既见君子，云胡不喜”的念白深情
款款，而市井少女樊长玉的懵懂反问
瞬间打破心动氛围，带来趣味喜感。
同步释出的群像海报以暖融融的西

固巷小院为核心，红灯笼、春联、烟火
人家勾勒出十足的生活气息。

《逐玉》在内容创作中，着力探
索爱情线生活流叙事与家国线热
血表达的平衡，通过浪漫的情感外
壳包裹起正向成长的精神内核。
剧集前期以轻喜基调点缀烟火气
十足的生活流日常，通过市井巷陌
里的屠户谋生、斗恶护家、邻里相
处等鲜活细节，寄望塑造出立体生
动的小人物弧光，贴合当代观众的
情绪通感。

此外，该剧制作中将非遗元素
融入服化道和场景设计之中，力求
呈现兼具市井烟火气与东方美学的
画面质感。

（据中国新闻网）

古装剧《逐玉》开播 全球同步上线


