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“家人们！这是今年最火的
花色，今天在直播间下单价格最
划算！”在2026中国国际花卉园
艺展览会现场，主播正激情澎湃
地介绍手中的朱顶红蜡球。

4 月 12 日，北京顺义，为期
三天的展会落下帷幕。4万平方
米的展馆里，约700家国内外企
业带来的花朵争奇斗艳，为京城
春景增添亮色。

这不只是一个花展——它
更像一扇窗，透出中国花卉产业
正在发生的深刻变化。

中国花卉协会报告显示，
2025 年中国花卉零售市场销售
额 近 2490 亿 元 ，同 比 增 长 约
13.18％，其中电商渠道实现销售
额1374亿元，占比55.2％。网络
正成为鲜花销售新阵地。

把更多鲜花搬上云端。在
云南通海红语花卉种植园的展
位前，人群围了一层又一层。负
责人李元景带来的“王牌”是无
土栽培的大花飞燕草。

“市面上普通的大花飞燕草
只有一米二，我们的能长到一米
八。”他拍了拍身边一人高的花
株，顺手一指展板上的二维码，

“扫这个就能下单，空运直达。”
他做电商不过两年多，线上

销售已占他生意的三成。
“一开始一个月就两三单，后

来越卖越多。”他嘿嘿一笑，“电商
不光是卖货，还能把牌子打出去。”

山东菏泽的牡丹芍药也在
上网的路上加速跑。菏泽牡丹
区牡丹花卉产业发展中心党组
书记练永国掰着指头算，线上销
售占了一到两成半，大多是预
售，“客单价均价近几年每年涨
个5％到10％，还供不应求”。

福建南靖的兰花在网上卖
得更“猛”。南靖县政协主席陈
群伟说，全县兰花年产值约20亿
元，电商卖掉了65％。

电商这把火，烧旺了销路，
也烤出了行业的“痛点”。

北京海淀一位花店老板试水

电商五年，感触颇深：“现在外卖平
台价格战打得凶，持续降价后，品
质难免受影响，最后伤的是消费
者。网络就是个桥，质量不能塌。”

如何确保线上品质不“缩
水”，各地都在想办法。

南靖县发布了全国首份墨
兰盆花团体标准，从种植、管护
到销售全程上链，并在全国首推
南靖兰花量子加密溯源码。“每
一株南靖出去的兰花都有独一
无二的二维码‘身份证’，哪家企
业出的、是否正品、植株照片等，
扫一扫清清楚楚。”陈群伟语气
中透着底气。

菏泽则给鲜切花定了级。
“达到 A 级以上才发货，发货前
跟买家确认清楚。”练永国说。

标准、溯源、分级——电商倒逼
出来的这套“组合拳”，让鲜花生意
做得更稳当，也推动产业链延伸。

今年展会上，桂林桂花产业
协会带来了桂花糕、桂花沐浴
露、桂花香水等鲜花延伸产品。

桂林桂花公社文化传播有限
公司总经理陈彦宏告诉记者，从
一朵花到一块糕、一瓶露，桂花的
身价正被重新定义。小桂花大产
业，相关产业年综合产值已超百
亿元，线上销售占两到三成。

展馆里还有一个有趣的展
区：花园花境展示区“花屿小筑”

“山溪栖境”成了打卡热门。观
众们拍照、问品种、量尺寸，像在
家装市场里“抄作业”。

“以前消费者买花回去不知
道怎么摆，那我们就帮他搭好场
景。”一位参展商道破“天机”——
电商时代，卖花也卖生活方式。

走出展馆，一位观众手里拎
着刚淘的几盆热植，笑着念叨：

“以前觉得养花是中老年人的
事，现在手机刷多了，总想给自
己家里也添点亮色。”

从“种得好”到“卖得火”——当
鲜花遇见电商，鲜花经济正在一方
方小小屏幕里，开出全新的模样。

（新华社 韩佳诺）

春和景明，万象更新，消费市场
暖意涌动、活力迸发。4月以来，多
地春假与清明假期叠加，人们踏青
赏花、寻味尝鲜、户外休闲，赴春日
之约、享美好春光。春日消费持续
升温，既为美好生活添彩，也为高质
量发展注入新动能。

踏青出游需求持续释放

春风拂面，梨花缀枝。近日，
山东济宁任城区喻屯镇千亩梨园
迎来盛花期，洁白的梨花簇拥枝
头、如云似雪，清风拂过，花香漫
溢。园内游人漫步花间小径，用镜
头定格春日美景，在田园风光中尽
享踏青之乐。

梨园的非遗展示区、农家美食
区人头攒动，山东落子表演、民俗
互动等特色节目轮番上演；特色农
产品展销区内，喻屯甜瓜、运河大
米、风干鱼等30余种本地特产集中
亮相，吸引游客驻足选购。“不仅风
景好，还能尝农家小吃、买本地特
产，轻松惬意、收获满满。”游客李
月月说。

春暖花开之际，文旅市场迎来
春游旺季，踏青赏花仍是人们春日
出行的主流。去哪儿旅行数据显
示，江苏扬州瘦西湖、安徽黄山等山
水园林、山岳赏花目的地，搜索热度
稳居前列。贵州贵阳花溪夜郎谷、
浙江台州天台山等风景优美的小众
景区也备受青睐，搜索热度同比增
长数十倍。

“赏花+美食”“赏花+科技”“赏
花+文创”等融合业态蓬勃发展，推
动出游体验从“走马观花”向沉浸
式体验转变。贵州毕节依托“百里
杜鹃”原生花海资源，推出“门票+
国风体验”“汉服妆造”等沉浸式玩
法，让游客在赏景之余感受传统文
化魅力。数据显示，近一周该景区
门票预订量同比增长超 3 倍，带动
当地酒店、民宿预订量同比上涨
47%。

今年全国多地中小学迎来春
假，与清明假期叠加，有效带动家
庭出游热潮，亲子出游成为春日文
旅消费的重要增长点，自然体验、
主题乐园、研学旅行等成为亲子家
庭的热门选择。平台数据显示，周
边游、短途游、研学游显著升温，春
假期间（4月1日至3日），亲子游出
游人次较去年同期增长超2倍。得
益于假期延长，游客出行半径大幅
拓宽，4月1日至6日中长线出游占
比近四成。

越来越多旅客趁着春日错峰开
启长途游。美团旅行数据显示，4月
以来，跨省出行需求占比高达63%。
去哪儿旅行数据显示，清明假期，很
多人的出行方式从“家门口休闲”升
级为“坐飞机出游”，多条热门航线
机票预订量同比增长逾四成。

春日出行热，惠及各地群众。
喻屯镇王军庄村过去以传统种植为

主，如今依托梨园产业，打造“春季
赏花、秋季摘果”的发展模式，带动
村民增收致富。目前，千亩秋月梨
基地年产优质果实2000余吨，年销
售收入达1800余万元，不仅为村集
体带来年均15万元的经济收入，更
带动周边村民就近务工就业。

时令春食成为畅销“爆款”

“吃应季、尝头鲜”是不少消费
者迎接春天的方式，时令春菜消费
持续升温。清明假期，湖南常德的
一家餐厅用餐时段宾客盈门，腊肉
炒春笋、蒿子粑粑等时令春菜，成为
餐桌上的“爆款”。餐厅负责人表
示，餐厅紧跟时令变化更新菜品，应
季春菜深受好评，不少食客专程前
来品尝地道春日鲜味。

春意也延伸到商超卖场。走进
北京一家连锁超市，香椿、马兰头、
春笋等时令春菜整齐陈列，吸引市
民驻足挑选。“春天就爱吃点新鲜野
菜，今年品种多、价格也实惠，可以
好好品尝春天的味道。”正在选购春
菜的消费者孙丽敏说。京东数据显
示，3 月以来，马蹄、春笋、菜心、芦
笋、香椿成为消费者选购的热门春
菜，鲜羊肚菌成交额同比增长超 2
倍，油菜薹、蕨菜、马齿苋成交额同
比增长均超100%，显示出居民消费
的品质化、个性化趋势。

作为清明传统时令美食，青团
的销售同样亮眼。许多商家推出艾
草粉、麦青汁等不同原料的青团，有
黑芝麻、红豆沙、桂花等 10 余种口
味，将传统民俗与现代消费需求相
结合，让传统美食焕发新活力。清
明节前两周，青团已迎来销售高峰，
成为家庭选购的热门时令美食，不
少消费者一次性购买多种口味，解
锁尝鲜新体验。

特色春菜春食消费，有力促进
乡村产业提质增效、带动农民增
收。近日，广东广州南沙区的黄皮
甘蔗上市开售。这款甘蔗单根重量
达 6-8 斤，果肉清甜爽脆、汁水充
盈，价格实惠，备受消费者追捧，仅
两日销量就突破3万斤。

户外运动消费持续升温

周末，北京南苑森林湿地公园
游人如织，不少游客搭起帐篷，沉浸
式感受春日之美。园内200多亩免
费露营地推出大树环保彩绘、创意
手作、春日市集等多元体验，游客可
踏青赏花、嬉水涂鸦，也可品鉴美
食、动手创作。60 余个特色美食摊
位，让春日露营踏青更有滋味。

随着居民消费观念的升级，绿
色健康的生活理念深入人心，短途
露营、城市骑行、户外垂钓等轻量化
户外活动成为今春热门休闲方式，
带动相关商品销量强劲增长，激活
户外消费新动能。

露营热潮再度兴起，成为户外
消费的重要增长点。京东数据显
示，近1个月“露营”相关搜索热度环
比增长174%，露营装备迎来新一轮
销售高峰。其中，露营桌椅订单量
环比增长13倍，多功能露营灯单月
销量突破20万盏。

骑行、垂钓等休闲方式的走
红，也拉动相关产品销量快速走
高。数据显示，近1个月，“骑行”相
关搜索热度环比增长 122%；集鱼
竿、鱼线、鱼漂等核心配件于一体
的高性价比垂钓套装，满足了不同
类型用户的多样需求，订单量环比
增幅超650%。

越来越多的消费者投身于跑
步、健走、登山等户外运动，运动装
备成为消费新宠。轻户外风持续升
温，兼具功能性与时尚感的装备深
受青睐，消费者更加注重日常穿着
与户外场景的无缝切换。

科技赋能户外消费，新型装备
成为出行“标配”。消费者愿意为

“记录美好、管理健康”买单，AI影像
设备、智能穿戴设备销量持续攀
升。京东数据显示，3月以来，微单
相机、运动相机销量同比增长均超7
倍，数码相机、云台相机销量分别增
长超 5 倍、2 倍，智能眼镜销量增长
超 2 倍，智能手表销量增长超 60%，
其中搭载 AI 功能的产品格外受关
注。 （人民日报 王 珂）

赏春正当时 消费暖意足

纸巾天天用，但您真的选对了
吗？市面上部分劣质纸巾使用回收
废纸、添加荧光增白剂甚至工业化
学剂，长期接触可能引发不适。如
何避开“毒纸巾”？专家推荐三步自
检法：

搓一搓：不掉渣才安心。
取一张纸巾轻轻揉搓或抖动，

若出现明显掉屑、掉渣，很可能是用

废纸再生制成，纤维短、杂质多，卫
生不达标。

闻一闻：无异味更安全。
优质纸巾应无味或仅有淡淡纸

浆味。若有刺鼻化学味、香精味过
重，可能含有荧光增白剂、漂白剂等
添加剂，其中部分成分（如镉）具有
潜在风险，应立即停用。

泡一泡：湿水不烂是关键。

将纸巾放入清水中浸泡几秒后
轻轻拧干。劣质纸巾遇水即散、化成
纸浆；而合格纸巾即使湿透，仍能保
持基本结构，摊开后无大面积破损。

温馨提示：购买时务必选择正
规品牌，查看包装上的生产日期、执
行标准（如GB/T 20808）、质量等级
及厂家信息，避免贪图便宜购买“三
无”产品。 （燕赵老年报 田 龙）

三招快速识别纸巾优劣

江苏宿迁生态体育公园里，市民休闲露营、亲近自然。

搬上云端 鲜花经济迎绽放

蓝莓口感酸甜、营养丰富，
一直有着“浆果之王”的美誉。
很多人不会挑选，其实只要掌握
四个小技巧，就能轻松选出新鲜
优质的蓝莓。

挑选蓝莓，首先要看果粉。
蓝莓表面的白霜，是蓝莓自身分
泌的天然果粉，属于糖醇类物质，
不仅无害，还能保护果实，减少水
分流失，同时抵御病菌侵害。一
般来说，果粉越完整、均匀，说明
蓝莓越新鲜；反之，存放时间过久
的蓝莓，果粉会慢慢脱落，果实也
不够新鲜。果粉不溶于水，日常
食用只需用清水简单冲洗即可，
没必要刻意把白霜洗掉。

其次要观果色。优质的蓝莓
果皮呈现出均匀的蓝紫色，果身圆
润饱满，看起来十分有光泽。如果
果实部分发绿，说明还没有完全成
熟，口感会偏酸；若是果皮发黑、发
暗，没有光泽，则可能存放过久，这
样的蓝莓不建议选购。

然后要查果脐。蓝莓的果
脐部位糖分含量较高，是最容易

滋生霉菌的地方。挑选时可以
留意果脐处，如果发现有白色、
绿色的霉毛，或是凑近闻有明显
的酒精味、酸味，就说明果实已
经变质发酵，食用后可能影响肠
胃健康，一定要避开。

最后是轻捏硬度。用手指
轻轻捏一下蓝莓果实，优质新鲜
的蓝莓软硬适中、富有弹性，吃
起来果肉紧实、汁水充足。如果
果实捏起来发软、塌陷，甚至表
皮黏手，大概率是已经变质、腐
烂，即便外表看起来没有明显破
损，也不建议购买和食用。

如果是线上选购蓝莓，可以重
点关注尺寸标注。其中，果径14至
16毫米的中小果是性价比最高的，
这个大小的蓝莓兼顾了口感、营养
和价格，日常食用非常合适。

买回家的蓝莓也要注意正
确储存。可以将蓝莓放入保鲜
盒或是带孔的容器中，保持适当
通风，再放入冰箱低温冷藏。新
鲜蓝莓的保质期较短，建议按需
购买。 （燕赵老年报 王 颖）

四招挑选出好蓝莓


