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上周五至上周日，北京迎来
赛事“超级周末”——CBA“京城
德比”与“京沪大战”、中超联赛
北京国安与成都蓉城的对决接
连上演，核心赛场观赛人数近8
万人次；北京半程马拉松正赛、
欢聚跑和亲子跑三场活动参与
规模达3万人。这些赛事串联起
文商旅体全链条，展现了双奥之
城融合发展新图景。

作为周末亮点赛事，北京半
程马拉松吸引了2.2万名选手参
与，参赛人数较去年增加 10%。
篮球与足球赛场同样人气爆
棚。CBA第32次“京城德比”和

“京沪大战”分别吸引 1.1 万名、
1.2 万名球迷到场，五棵松体育
馆环廊衍生品销售额更是突破
单晚10万元的新高。在新工体，
北京国安主场对阵成都蓉城的
比赛中，5.3万名球迷现场助威，
尽显京城体育迷的热情。

在激情赛事的背后，还有一
笔经济账。为参加本次北半马，
不少跑者在赛前购置新装备，带
动马拉松装备消费的增长。多
家酒店推出专属早餐、用餐优
惠、跑友专属房价等福利，迎接
外地跑者。据北京亚奥商圈某
酒店餐饮总监介绍，这个“超级
周末”，酒店整体入住率较去年
同期提高20%左右。

延续去年 WTT、中国网球
公开赛等赛事探索的票根经济

模式，北京持续拓展体育消费新
场景。本次北半马参赛选手凭资
格确认信息、号码布或完赛奖牌，
在指定店铺消费可享受优惠、伴
手礼、免费茶歇等福利。正值北
京赏花季，本市还顺势推出5条

“漫步北京——跟着半马去旅行”
主题游玩线路，涵盖古都文脉、潮
流美食、赏花文博及亮马河游船
等多元体验，全方位满足市民与
游客的游玩消费需求。

本次“超级周末”也是北京
推动体育赛事与城市更新、产业
升级深度融合的生动实践。在

“超级周末”来临前，各相关部门
并未对单一项目及场次进行宣
传报道，而是将周末期间在京举
办的文体演艺活动打包塑造为
文商旅体深度融合的城市嘉年
华，实现了从单一赛事举办向全
城统筹联动的转变。今年，全市
计划举办 206 项精品赛事。未
来，“超级周末”这一品牌必将持
续升温，也将在市民心中逐步塑
造出一个常态化、可感知的“城
市体育节日”，成为从“注意力”
到“消费力”的生动实践。

4月底及“五一”假期，世界
泳联跳水世界杯总决赛、国际马
联场地障碍世界杯中国联赛、无
畏契约冠军巡回赛 CN 联赛北
京站等重磅赛事将接连在北京
上演，“超级周末”很快将再度到
来。 （北京晚报 李婷婷）

13日，第六届中国国际消费
品博览会在位于海口市的海南
国际会展中心启动，来自60余个
国家和地区的超过3400 个品牌
同台亮相，在展会期间发布的新
品数量比去年翻一番。

走进海南国际会展中心，位
于4号馆的全球特色消费展是现
场人气最旺的展区之一。来自世
界各地的精品好物齐聚一堂，肤
色各异的观众摩肩接踵。巴基斯
坦是首次参展消博会的“新面
孔”，展台当中，十几名主播正热
火朝天地直播推介当地精油、面
膜等护肤产品。此外，俄罗斯、保
加利亚等国首次设立国家馆。

本届消博会首次设立科技消
费展区，集结30余个全球消费电
子及前沿科技头部企业，成为展
馆内的热门“打卡地”。展区内，
AI眼镜、AI机器人、陆空两栖飞
行汽车等一大批新品集中登场，
其中不乏前沿领域的首秀产品。

本届消博会还专门设置了
采购商服务中心，为供需双方搭
建精准对接的桥梁。记者了解
到，海南省依托封关政策红利与
产业发展实际，围绕生物医药、
数字经济、深海科技、商业航天
等产业领域，谋划了300个优质
招商项目。

（北京晚报 杨天悦）

“又是差点‘破产’走出国博的
一天”。网友范先生的小红书粉丝
不足10位，但配上国博新上架的李
静训闹蛾金钗文创冰箱贴照片，评
论区立刻成了陌生网友的热情留言
簿，甚至还有人打算干“文创跑腿”。

线下的国博文创空间，已取消
限购的凤冠冰箱贴日销量依旧保持
在3000件左右，经常有观众一次购
入三五盒。工作人员直言，卖得最
好的还是冰箱贴。

为何人们逛博物馆最爱买冰箱
贴？记者采访了约100位观众发现，
有真喜欢的成分，也有被“裹挟”的
原因。

拥有流量，成为“流量”

“李静训和她的时代”展开幕
前，约40款文创未宣先卖，闹蛾金钗
冰箱贴不出意外地火了。观众张女
士说：“就怕和凤冠冰箱贴一样难
买，我没等开展就预约了国博门票，
先买到手。上网一看，跟我一样的
人不算少数。”

从因在展厅出圈而被“培养”的
凤冠冰箱贴，吸引观众重返展厅；到
这次为展览专门“开发”的闹蛾金钗
冰箱贴，比展先红，两件头饰接力展
示着文创冰箱贴的巨大吸引力。

随着展览开幕，这款冰箱贴一

跃成了“社交货币”。有网友调侃：
“好消息是真好看，坏消息是我还没
买到。”

国博3层休息区，独自来观展的
杨女士一落座就开始收拾新买的文
创。闹蛾金钗冰箱贴一拿出来，立
刻有人问：“在哪儿买的？可真好
看！”

线上，这种魔力更明显。“我发
朋友圈和小红书，都是自娱自乐，没
什么人关注，但晒了闹蛾金钗冰箱
贴，不仅认识的人点赞，还有陌生人
留言。”范先生笑着说。

孙女士经常带孩子逛博物馆。
她说：“买得最多的文创就是冰箱
贴。网红款单价大多在100元左右，
不便宜，但发朋友圈有评论，孩子带
到学校有话题。”

追着流量，被流量“裹挟”

从凤冠到金钗，国博文创团队
在冰箱贴赛道“一骑绝尘”。新上
架的闹蛾金钗冰箱贴就“卷”出新
功能。比如，木质款设计了轻拍点
亮钗上“宝石”功能；金属款保留
AR 功能，扫码可“戴”，还附带发
梳，真能秒变头饰，金蛾也能拆下
独立佩戴。

国博（北京）文化产业发展有限
公司负责人廖飞说，开展前七八个
月就开始设计，冰箱贴是绕不开的
品类。

记者盘点今春京城各大博物馆
上新的文创，从万寿寺的玉兰、智化
寺的梨花，到鲁迅博物馆的丁香，热

销的、主推的，也几乎全是冰箱贴。
北京交通大学建筑与艺术学院

教授张野分析，各馆都挤上冰箱贴
赛道，主要是因为它的文化符号凝
练度高、代表性强，能更直接展示特
色文化基因。“携带方便、收藏不占
地方等特点，也是别的文创产品不
具备的。”

也有文创设计师吐槽，因为好
卖，订单清一色的都是冰箱贴。“这
个赛道太卷了，拼做工、拼材质，但
能红的不多，长红的就更少了。”

无论是主动上场，还是被“裹
挟”，文创冰箱贴的阵容不断扩大。
北京市社会科学院传媒与舆情研究
所所长郭万超认为，观众购买文创
的理由已经从表达“我来过”，变成
了“我喜欢”“我体验”。“冰箱贴提供
了一种‘我与历史有关联’的满足
感。而博物馆需要不断升级设计理
念，迎合观众的新消费观。”

转化“流量”，吸引“留量”

最近公布的《北京市国民经济
和社会发展第十五个五年规划纲
要》创新设置“人均接受文化场馆服
务次数”指标，提出“推动文化事业
和文化产业繁荣发展”。而小巧的
文创冰箱贴能否继续成为引流法
宝，撬动更多经济消费？需不需要
打破观众只爱买冰箱贴的现状？没
有标准答案，文创人用行动摸索着
最优解。

拉长消费链条是思路之一。“既
然冰箱贴是‘流量入口’，就应该抓
住。”张野的观点是，深耕专业赛道，
避免“千馆一面”。同时，延伸开发
徽章、手账、配饰等小体量文创，形
成矩阵。

国博则勇于打破“舒适圈”。以
李静训展为例，除了闹蛾金钗冰箱
贴，该馆还推出了项链、耳饰、戒指
等首饰类文创，挖潜女观众购买力；
会扑闪翅膀的毛绒“蛾儿”和灰头土
脸且没才艺的“幺蛾子”，吸引的是

“00后”观众。
“开发成系列的文创IP，让每个

人都有地方安放自己的兴趣。”白塔
寺管理处副主任顾莹坚信，做好展
览才是“留量”的根本，“博物馆应更
积极地推动‘展创结合’，打造有话
题热度的文化产品和服务，而不是
为了短时流量，拘泥某个品类文创
的开发。”

（北京日报 李祺瑶 刘冕）

近期，国家纺织品服装服饰产
品质量检验检测中心（广州）受中国
消费品质量安全促进会的委托，对
部分网售婴幼儿湿巾的质量状况进
行了检测。检测结果发现，整体质
量状况表现良好，但也有少部分产
品存在一定的质量安全隐患。日
前，中国消费品质量安全促进会与
国家纺织品服装服饰产品质量检验
检测中心（广州）联合发布消费提
示，提醒消费者树立科学选购理念，
仔细甄别产品优劣。

应优先选择电商平台官方旗舰
店、连锁母婴用品专卖店等正规渠
道购买婴幼儿湿巾，避免在无资质、
口碑差的店铺选购。网购时需注意
留存订单截图、购物发票等相关维权
凭证，收到产品后首先检查包装是否

完好无损，核查产品包装上是否清晰
标注适用人群、成分表、执行标准、生
产日期、保质期等关键信息。

选购时，应仔细核对产品包装上
的成分标注、功能说明，对“无酒精”

“无防腐剂”“零添加”等宣传字样，要
核实信息真伪，切勿盲目相信商家的
宣传噱头，避免被虚假宣传误导。

使用婴幼儿湿巾前，可先取一
片擦拭婴幼儿手腕内侧或耳后，观
察是否出现过敏反应。使用过程
中，若发现湿巾有异味、粗糙、含液
量异常（过多或过少）、出现霉点等
情况，即使包装标注合格，也应立即
停用，避免对婴幼儿身体健康造成
危害。湿巾开封后应妥善储存，置
于阴凉干燥处，避免高温或阳光直
射，取用后及时密封，防止细菌侵入

和水分流失，在包装标注的开封使
用期限内用完。

在成分选择上，应遵循“避害优
先、配方简单”的原则，优先选择成
分简单温和、添加剂较少的配方。
此类配方产品对宝宝娇嫩的肌肤更
友好。材质与包装方面，应优先选
择亲肤柔软的天然材质，尤其是新
生儿或敏感肌宝宝，建议选择更温
和亲肤材质的湿巾，以减少对宝宝
皮肤的摩擦和刺激。

选购时可优先选择知名品牌或
经过权威第三方检验合格的产品，
此类品牌在生产工艺、质量管控上
更有保障。可参考其他消费者的
真实评价和使用反馈，了解产品的
使用效果和安全性，避免盲目跟风
选购。 （中国消费者报 李燕京）

购买婴幼儿湿巾产品要仔细甄别产品优势

闹蛾金钗冰箱贴又卖爆了

人们为何爱买文创冰箱贴

▲闹蛾金钗金属款冰箱贴。

◀闹蛾金钗系列文创产品。

海南消博会吸引全球目光

炫酷科技产品成热门“打卡地”

本届消博会上，AI眼镜、机器人等新品集中登场。

半马、中超联赛、CBA串起文商旅体融合全链条

“超级周末”变注意力为消费力


