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20 日，中国体育用品业联
合会发布《中国体育用品业年
度发展报告（2025）》（以下简称

《报告》）。《报告》显示，2025年
体育用品制造及销售总产出达
到20850亿元，同比增长3.6％，
占 全 部 体 育 产 业 总 产 出 的
54.3％。

《报告》结合国家统计局公
布的相关数据显示，2022 年以
来，体育用品制造业增加值增
速持续高于全部制造业增加值
增速，其在全部制造业中的比
重从2021年的1.08％稳步提升
至 2024 年的 1.27％，表明体育
用品制造业在全国制造业版图
中的份额不断扩大。

分行业观察，健身器材、户
外用品呈现 2024 年高速增长
后、2025 年小幅回调的震荡态
势；运动鞋服行业则表现出较强
稳定性，近五年保持持续增长，
2025年同比增长7.38％，凸显发
展韧性和抗市场干扰能力。

国内体育用品消费需求保
持扩张态势，线上渠道成为增
长核心引擎。根据魔镜洞察的
数据，2025年京东、淘宝、天猫、

抖音四大电商平台体育用品销
售额达4493.94亿元，同比增长
15.89％，增速远超全国实物商
品网上零售额，行业消费增长
空间依然广阔。

细分品类表现分化明显：
户外/登山/野营/旅行用品销
售额 1423.72 亿元，同比增长
22.22％，户外经济引爆体育消
费新热潮；自行车/骑行装备/
零配件销售额 184.31 亿元，同
比下降 5.56％，行业进入调整
升级周期。

体育场地设施建设步入存
量优化阶段。据国家体育总局
发布数据，截至2025年底，全国
体育场地总量 500.37 万个，同
比 增 长 3.35％ ；场 地 总 面 积
43.72 亿 平 方 米 ，同 比 增 长
3.36％，场地规模稳步扩容但增
速放缓，存量场地翻新、升级换
代将成为新的市场增长点。

此外，《报告》还指出中国
体育用品企业出海正经历从

“产品出海”到“产能出海”“品
牌出海”的深刻转变，并且在国
内外新格局下加速演进。

（新华社 高萌 李丽）

记者20日从国家邮政局获
悉，前4个月，邮政行业寄递业
务量累计完成701.6亿件，同比
增长4.1％。其中，快递业务量
累计完成645.7亿件，同比增长
5.1％。

从业务类型看，前4个月，

同城快递业务量累计完成45.1
亿件，同比下降 9.1％；异地快
递业务量累计完成586.8亿件，
同比增长 6.4％；国际/港澳台
快递业务量累计完成 13.8 亿
件，同比增长2.6％。

（新华社 王聿昊）

这些天，厦门的AI浓度有点高。
近期在厦门举行的第43届中国

国际体育用品博览会（以下简称“体
博会”）上，从参展企业、专业观众到
会议交流活动，AI不仅是频繁出现的
热词，也成为最大“展商”。从器材的
人机交互到场馆的智慧运营，再到赛
事的数字虚拟，传统运动模式正被AI
悄然改变。

运动正AI起来

健身圈流行一句话：以往健身靠
毅力，现在健身靠AI。体博会亚太健
身展区涵盖专业健身及健美、运动表
现评估等五大板块，汇聚 1100 多家
企业，参展的健身产品大都搭载了AI
系统。

“都知道要科学健身，但怎么健
身才科学？”中国奥委会健身器材供
应商、舒华体育副总裁侍勇认为，

“最理想的是一人一方案。”针对大
众 健 身 痛 点 ，他 们 推 出“AI 健 身
房”。用V10＋智能跑步机等测心肺
功能、BioFit数智系列收集肌群力量
数据……再搭配手机端小程序的实
时数据反馈，为用户定制健身方案，
构建起“练前测评—AI 定制—智能
执行—反馈调整”的科学闭环。

该系统如同“AI健身私教”，对用
户而言，主打普适便捷、千人千练、快
速见效；对健身房等场馆而言，则支
持定制专属方案并动态调整，助力赢
取新会员、提高留存率。

设备智能化、场景多元化与服务
个性化正在成为健身行业的潮流。
青岛英派斯带来面向商用市场的智
能“楼梯机”，可满足多场景的专业爬
楼训练需求；杭州易启未来旗下的按
摩机器人为运动人群缓解疲劳；苏州
骑巴科技推出全地形体感健身车，主
打运动＋游戏的沉浸式“全感体验”。

面向“一老一小”等重点人群的
定制服务也是热点。广州源动展示
的助行外骨骼能结合智能算法，实时
感知老人抬腿动作以精准助行；多家
企业推出面向青少年中考体测的智
能训练和考试器材。

场馆在智慧起来

24小时无人健身房、智慧场馆一
体化管理平台、体育公园集成解决方
案……场馆设施展区里，AI配置、智
慧运营几乎成为标配。

不必“大而全”，更需“小而美”。
在“微更新”与数字化浪潮的双重驱
动下，体育场馆设施领域正发生深刻
变革。

约顿气膜推出体育场馆设施AI
整合方案，不仅有新型气膜材料和智
能设备的硬件创新，软件服务也全面
升级。场馆维护以AI算法实现环境
动态调控、设备自动运维和节能优
化；场馆运营则接入智慧服务管理平
台，实现客流分析、精准服务和消费
闭环一体化。其创始人罗赟表示，以
装配式气膜体育场馆＋无人值守运
营模式，能有效破解大型场馆运营成
本高、管理效率低、服务不精细等痛
点。他透露，约顿气膜正计划在北京
落地 AI 智能气膜体育馆示范项目，
为城市体育场地“微更新”、全民健身
空间高效运营提供可借鉴范例。

在体博会配套举行的体育场馆
设施产业大会、数字体育产业大会
上，AI不约而同成为多个主旨演讲和
圆桌论坛的关键词。

中国科学院合肥物质科学研究院
高级工程师陈良锋指出，体育场馆行
业正经历从信息化到数字化、再到数
智化的代际跨越，应实现从“经营场地”
到“经营用户运动周期”的根本转变。

“未来最好的场馆不是更智能，而是更

懂人。”因此他认为，场馆智慧运营要解
决的问题不是“管”，而在于“伴”。

赛事也科幻起来

第五届运动空间大会上，中国风
景名胜区协会体育旅游专委会副主
任李纯刚在谈到高质量户外目的地
建设时，指出户外目的地需要打造智
慧赛事活动系统，以一个数字系统适
应自行车、路跑、定向等多种赛事活
动，利用分布式打卡计时模块等实现
全域运营和全季运营。

“比如利用智能程序，在丽江古
城实现分散打卡、线上排名，做到365
天都可灵活办赛。”他说，“这样可大
大降低办赛、参赛门槛和成本。”

在“运动空间新赛道：AI＋体育
消费场景应用”的圆桌环节，乐嘉体
育创始人陈磊表示，亦庄机器人半程
马拉松让各类机器人赛事成为热点，
也为物理AI与运动的融合打开了想
象空间。

AI在大赛中的应用已十分广泛，
巴黎奥运会“子弹时间”、2024欧洲足
球锦标赛满屏AI中文广告都曾引发
热议。在此次数字体育产业大会上，
北京体育大学体育工程学院助理教
授崔一雄等嘉宾，探讨了大型赛事如
何与技术产品供应商、媒体直播及数
据分析服务商深度协同，从而建立一
个完整的、可自我迭代的数智化赛事
生态。

中国体育用品业联合会副主席
兼秘书长罗杰表示，当前 AI 等前沿
科技以前所未有的深度融入体育产
业每一个角落。在“十五五”规划开
局之年，位于“体育强国”“健康中国”
和“数字中国”等战略交汇点，数字体
育不再是选择题，而是推动体育消费
升级与运动生态重构的必答题。

（新华社 李丽 高萌 刘旸）

近日，首届中国新文创市集暨潮
玩游园会在北京朝阳公园举办，冰箱
贴、徽章、手办、卡牌、毛绒玩偶等各
类文创产品持续热销。其中，一些

“手搓”卡牌成为市集的流量担当。
主打生产收藏级卡牌的北京超级玩
咖科技有限公司（以下简称“超级玩
咖”）介绍，公司推出的多款高规格典
藏卡牌均由匠人手工制作。

北京青年报记者了解到，超级玩
咖收藏卡产品受众主要为成年人群
体。与 10 元以下具有消费属性、娱
乐导向的卡牌不同，其聚焦更高价格
的收藏级别卡牌，单卡定价超10元，
卡包定价在 59.9 元至 89.9 元之间。
产品多由资深传统手工艺匠人使用

云锦、螺钿镶嵌、玉雕、掐丝珐琅、珠
宝镶嵌等非遗技艺“手搓”。超级玩
咖联合创始人李晶介绍，多款高规格
典藏卡牌无法依靠常规机器设备批
量成型，全程需要手工艺人依照传统
技法一点点雕琢、调试、组合成型。
这也成为高端藏品区别于普通量产
卡牌的核心亮点之一。

超级玩咖推出了中国首款博物
馆题材收藏级卡牌。例如将传统
掐丝珐琅器皿工艺创新转化为卡
牌表盘视觉造型，兼顾传统文化寓
意、大众审美与卡牌产品形态限
制，让非遗技艺借助潮流卡牌实现
年轻化传播。

卡牌又称集换式卡牌游戏，分竞

技型与非竞技型。超级玩咖是全球
前五大收藏级非对战卡牌品牌中唯
一的中国品牌。一张小小的卡牌到
底有多大价值？行业数据显示，非对
战式收藏卡市场规模 2024 年达 120
亿美元，预计到 2029 年达 257 亿美
元。中国市场虽仍处于早期阶段，但
增速更快，2024年规模达62亿元，预
计到2029年将达165亿元。

2026年1月初，超级玩咖向港交
所提交了招股书。招股书披露的营
收数据显示，公司在2025年前9个月
创下2.83亿元营收，经调整净利润高
达 8642.3 万元，其中，来自收藏品业
务的营收达到1.98亿元，占总营收的
70%。目前已自主孵化Rabbit KIKI、
OHO大叔、水波蛋等潮玩IP，同时联
动体育赛事打造苏嘟嘟等原创IP，持
续夯实自有IP孵化能力。

“公司诞生于朝阳，植根于朝
阳。”李晶介绍，公司发展获得了相关
部门的大力支持。依托北京浓厚的
文化产业发展氛围、优质人才储备资
源稳步发展，文旅、商务等主管部门
提供多项实质性扶持：搭建文创行业
交流联盟、牵线对接优质文博 IP 资
源、推介线下实体展示渠道，同时为
企业文创产品线下展会、文创市集参
展提供便利，助力本土国风文创品牌
成长。“未来，我们希望把中国的软实
力出海做得更好。”李晶说，公司结合
行业趋势与自身资源，制定了全球化
IP运营发展战略。

（据北京青年报）

你的运动，AI正偷偷“动手脚”

受众群体定位成年人 典藏卡牌应用多种技艺手工制作

非遗变潮玩 “手搓”卡牌火出圈

中国体育用品业2025报告发布：

总产出突破2万亿元

前4个月邮政行业寄递业务量

同比增长4.1％


