
热线电话：6658011 Email：yqwbxw@163.com 2026年6月30日 星期二

06 责任编辑：李俊琴 文 体

原创音乐剧舞台头部作品频出，引发新一轮创作热潮，业内人士指出——

国风音乐剧亟待跳出符号化创作
国风音乐剧市场热度持续走

高，头部作品市场表现亮眼：《锦衣
卫之刀与花》正在上海文化广场热
演，创下 132 场售罄的新纪录；《大
状王》8 月将二度来沪，连演 20 场，
依旧一票难求；打磨升级后的《长安
十二时辰》开启全国多城巡演，持续
深耕盛唐舞台叙事……跨城追剧已
成常态，观众凭一张票根解锁一座
城的“吃住行游购娱”，“演出+文旅”
的联动效应正在释放。

《2025 中国音乐剧市场年度报
告》数据显示，全年中文原创音乐剧
票房8.79亿元，以传统文化为题材，
在叙事、音乐与舞台呈现上凸显中
华美学精神的国风音乐剧成市场黑
马。热潮之下，行业仍有隐忧。“别
把‘国风’当作掩盖创作短板的护身
符！”有观众直言：某些剧目堆砌古
风视听元素，文本立意空洞、人物塑
造扁平、配乐功能缺失。如何跳出
符号化创作，让国风音乐剧扎根内
容、长效出圈，成为行业亟待回应的
考题。

锚定内核，差异化破局

当下，国风音乐剧选材初现同
质化趋势，探案、仙侠赛道流水线快
餐剧目扎堆量产。部分作品一味依
托古风妆造、古风配乐包装外壳，剧
情悬浮空洞，人设模板雷同，重氛围
感营销、轻剧本内核打磨，创作套路
化饱受观众诟病。身处跟风创作的
行业浪潮中，国风创作该如何跳出
模板化困局？

剧伙音乐打造《悟空》《杨戬》
《南唐后主》《锦衣卫之刀与花》系列
国风作品，走出差异化选材路径。

“我们的团队以年轻人为主，比较偏
爱有反叛感的人物和故事。”《锦衣
卫之刀与花》制作人和晓维透露，剧
伙判断选题的标准，首先是否契合
品牌的国风调性，其次能否激发主
创的表达冲动和情感共鸣。

创作团队不能盲从低俗市场趣

味，也要读懂观众的诉求：年轻人奔
赴国风剧场，追求的不只是古风视
觉，更是文化认同带来的自我情感
代偿。“大家非常渴望在舞台上看到
属于我们中国人的故事。当我们在
剧场里探讨东方伦理，在歌词里引
用古典诗词，在音乐里融合传统器
乐和宫商角徵羽，在舞美上运用写
意元素……这些诗意的瞬间，会激
发观众血液里的基因，那是一种超
越故事之外的文化认同。”和晓维
说。

然而，光有“国风”是不够的，高
质量呈现才是关键。《锦衣卫之刀与
花》最初定名《锦衣卫》，但主创发现
主角并非制式化朝堂锦衣卫，人物
设定更贴合普通乱世行者。同时，
该剧弱化专业历史门槛，聚焦小人
物对抗宿命的情绪，适配多元圈层
的观众审美，最终拿下巡演票全部
售罄的佳绩。粤语音乐剧《大状王》
虽取材“广东四大状师”的民间故
事，主创从“讼棍方唐镜”自我救赎
的角度切入，让一个善恶模糊的复
杂人物承担叙事核心。“有点儿像新
酒装旧瓶，故事底色是传统的，但视
角完全变了。”编剧张飞帆说。正是
这种“先立意、再落笔”的创作次序，
让它被不少剧迷视作华语音乐剧的

“标杆之作”。

前置孵化，深耕内容创作

多数国风音乐剧饱受诟病，陷
入“歌好听、戏难看”的元素堆砌困
境，根源在于创作流程倒置，剧本、
音乐、舞美创作不同步，临近演出才
整改内容。

前置孵化工作坊，成为优质国
风剧目规避创作风险的路径之一。

《锦衣卫之刀与花》耗时两年完成五
轮孵化工作坊，以长线试错守住品
质。和晓维详解工坊价值：“孵化工
作坊核心功能，是敲定文本结构、统
一音乐风格、核验商业落地可行
性。编剧、制作、作曲、舞美全部门

同步校准方向，同步打磨剧本与音
乐样片，吸纳业内与观众意见，先做
加法再做减法，从源头避免演出前
夕推翻重来。”

国风改编剧目打磨，则考验文
本取舍与视听适配能力。《长安十
二时辰》原著体量庞大、人物支线
繁杂，落地音乐剧舞台改编难度极
高。首轮巡演结束后，制作方结合
观众反馈全方位复排优化，删减
原著细碎支线、增补原创唱段、理
顺人物动线，贴合音乐剧舞台叙
事规律。

国风音乐剧之所以区别于“古
装+流行歌”的拼盘，核心在于音乐
能否真正承担叙事功能。《锦衣卫之
刀与花》将戏曲唱腔、电子脉冲、嘻
哈节奏与美声咏叹调熔于一炉，为
每个角色量身打造专属音乐主题；

唱段《升天》的唢呐声倏然穿透剧
场，直接助推剧情奔向高潮。《大状
王》根植粤地戏曲文脉，融合粤剧、
南音、童谣、摇滚、嘻哈等近30种曲
风，始终以音乐服务叙事表达。

梯队培育，夯实舞台质感

国风音乐剧要求演员唱、演、
武、舞全能，行业演员断层问题凸
显：头部卡司一票难求，适配国风身
段、武打表演的中腰部演员稀缺，拉
低剧目的舞台质感。

针对高强度武打、群舞戏份，
《锦衣卫之刀与花》剧组制定了标准
化的集训考核机制：特邀武术指导
郑思文教授舞刀基本功，每日固定
安排全员体能训练，每周开展单人
全舞段考核，不合格演员定点加练，
历经两月封闭式集训后方可登台。

区别于行业重度依赖流量外聘
演员的模式，剧伙音乐自建演员培
育体系，适配国风剧目长期演出需
求。公司签约演员从歌队、配角起
步，长期跟随剧目打磨演技，能力达
标后再承接主角戏份。排戏就是最
好的国风专项训练，稳步搭建梯队
化演员阵容，保障剧目长期巡演品
质稳定。

“在国风音乐剧的制作过程中，
我们一直在摸着石头过河，即便现
在依然如此。因为市场变化太快，
我们既要坚守本心，又要不断去适
应市场。”对于民营制作公司与青年
创作者，和晓维给出提醒：耐心孵化
作品、耐心培育演员、耐心静待市场
成熟，同时量力而行，切勿被行业短
期内卷带偏创作节奏。

（文汇报 宣 晶）

中华体育精神颂“运动之美
文化之韵”运动项目文化展演展
示系列活动日前在浙江丽水举
行。活动围绕“演、展、赛、会”四
大板块，通过多种形式展现体育
与自然、传统与现代、竞技与大众
相互交融的图景，集中呈现运动
项目的文化内涵、精神品格和时
代风采。

展演中，奥运冠军郭崎琪、巩
立姣、韩聪、阎森、谌龙、昌雅妮、
刘洋、侯志慧、盛李豪，亚冬会冠
军刘梦婷，世运会冠军卢卓灵等
运动员先后登台，结合各自项目
特点和运动生涯，讲述拼搏奋斗、
突破自我、为国争光的故事，诠释
中华体育精神在一代代体育人身
上的传承与发展。

艺术体操奥运冠军郭崎琪
说：“我们艺术体操队一直尝试把
中华文化融入我们的比赛节目里
面，让世界看到我们的中国之
美。”北京冬奥会花样滑冰冠军韩
聪说，花样滑冰项目是技术和艺
术的融合，能够把自己的故事通
过技术和艺术向世界展示，正是
文化自信的体现。

另外，“浙BA”和“吴越杯”队
员代表、中国足球发展基金会“雏

凤计划”集训队队员、校园排球小
队员等，也在展演中分享了自己
的运动故事。独竹漂、武术等传
统项目以及畲族彩带编织、龙泉
宝剑锻造等非遗元素融入舞台，
展现中华优秀传统文化与运动项
目文化的交融。

带队闯入上赛季“浙 BA”决
赛的丽水队队长徐敏伟说：“参加

‘浙BA’，让我知道普通人也可以
拥有自己的体育舞台。有热爱，
不放弃，每个人都能找到属于自
己的光。”

同期举办的展览中，200多件
实物和千余幅照片系统呈现了各
个运动项目文化的发展脉络与精
神内核，让体育精神成为可以触
摸的历史、可以感知的力量。

2023 年，国家体育总局启动
“中华体育精神颂”系列活动，进
一步丰富和扩大体育文化品牌效
应，助力体育强国建设。

本次活动由国家体育总局、
中国奥委会主办，国家体育总局
宣传司、中国奥委会新闻宣传与
文化遗产部、浙江省体育局、丽水
市人民政府、浙江广播电视集团
承办。

（新华社 林德韧 夏亮）

近日，国家艺术基金 2026 年
度大型舞台剧和作品创作资助项
目——新编京剧《红笺》在北京梅
兰芳大剧院首演。

该剧由王勇（咏之）编剧，袁慧
琴担任艺术指导，徐春兰执导，以
明传奇《牡丹亭》为戏剧背景，将金
凤钿与汤显祖、杜丽娘与柳梦梅等
人物关系交织呈现，在现实与戏梦
之间展开叙事。剧中既保留京剧
表演特色，也融入昆曲元素，以双
重视角展现“至情”主题。

演员郭霄在剧中分饰金凤钿
与杜丽娘两个角色，杜喆饰演汤显
祖。谭小令、王珺、马磊、杨杨、周
天一等演员参与演出。

舞台呈现方面，主创团队以
“亭”为核心意象，通过多媒体影
像、灯光变化和空间转换构建叙
事环境。舞台上悬置的《牡丹亭》
文本与若隐若现的亭台造型，共
同营造出戏中戏、梦中梦的艺术
氛围。

该剧音乐设计在保留传统戏

曲音乐特色的基础上，融合京剧唱
腔、昆曲旋律以及民族管弦乐等元
素，丰富舞台听觉层次，推动两种
戏曲艺术形式在同一作品中的融
合表达。

据介绍，《红笺》是国家京剧院
近年来推进经典名著、经典名剧改
编创作探索的新作之一。首演结
束后，主创团队将根据专家和观众
反馈进一步修改打磨，并在后续演
出中继续完善提升。

（人民日报海外版 郑 娜）

国家统计局 6 月 29 日发布的
2025年全国文化及相关产业发展
情况报告显示，2025年，我国文化
及相关产业（以下简称“文化产
业”）实现营业收入 208254 亿元，
再创历史新高，比上年增长8.8％。

数据显示，文化产业九大行业
营业收入全面增长。其中，创意设
计服务、内容创作生产、新闻信息
服务、文化娱乐休闲服务4个行业
营业收入实现两位数增长，比上年
分别增长13.2％、12.4％、12.3％和

10.7％；文化装备生产、文化传播
渠道、文化投资运营、文化辅助生
产和中介服务、文化消费终端生产
5个行业营业收入比上年分别增长
8.0％、7.7％、3.1％、2.7％和2.5％。

文化产业盈利能力稳步提
升。2025年，我国文化产业实现利
润总额 19034 亿元，比上年增长
7.3％。文化产业营业收入利润率
为9.1％；人均营业收入、人均利润
总额分别为 96.3 万元和 8.8 万元，
比上年分别增加 9.4 万元和 0.7 万

元。
文化新业态行业发挥引领作

用。2025年，文化新业态特征较为
明显的16个行业小类实现营业收
入76651亿元，比上年增长15.1％，
增速快于全部文化产业6.3个百分
点。

此外，文化产业研发投入较快
增长。2025年，规模以上文化企业
投入研究与试验发展（R＆D）经费
1820 亿元，比上年增长 12.1％。

（新华社 王雨萧）

“运动之美”交融“文化之韵”

新编京剧《红笺》首演

2025年我国文化产业营收规模突破20万亿元
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