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进入 7 月，暑意渐浓。全国各
地中小学陆续进入暑假时间，暑期
消费随之火爆。

暑期出游服务不断提质升级，
家长与孩子们玩得更舒心。暑期档
电影正在热映，数码产品、儿童图书
等商品进入销售旺季。各地精准发
力，推出众多惠民举措，进一步激发
了暑期消费潜力。

出游形式新

今年暑期，“慢充式旅游”“跟着
课本去旅行”等形式，成为网友们的
心头好。

据人民网报道，主打松弛治愈、
深度沉浸的“慢充式旅游”正成为出
行新风尚。游客旅行诉求从走马观
花看风景转向静心休憩疗身心。

携程平台数据显示，今年暑
期全国 1 至 3 天出游人次占比由
2025 年的 71.6%降至 52.9%，4 天及
以上出游人次占比由 28.4%升至
47.1%。美团文旅数据也体现出用
户需求的转变：本地酒店度假订单
同比增长 124%，只住酒店、不赶景
点、不买门票的纯休闲游客占比从
23%大幅攀升至41%。这些数据反
映出，大家旅游消费的重心正从看
风景转向“找自己”——人们不再愿
意为走马观花付费，而是为情绪放
松、文化共鸣和个人成长买单。

“慢充式旅行”的选择，还促进了
旅居市场火爆。选择到云南昆明旅
居的网友“阿拉鸣”说：“每年小朋友
一放假，很多江浙沪朋友会来昆明避
暑，有的一住就是一两个月。”

途家民宿数据显示，今年暑假
连住15天及以上的旅居订单同比增
长22%，连住7天及以上订单同比增
长11%。在房型选择上，适合大家庭
同住的三居室、四居室订单同比增
速超25%，是增速最快的房型。

除了慢享假期，“跟着课本去旅
行”在亲子游市场颇受欢迎。

同程旅行平台发布的《2026暑
期亲子旅行趋势报告》显示，以课
文、古诗词为核心的研学线路，是今
年暑期最具代表性的出游方式。数
据显示，标注“研学”“课文打卡”“书
本同款”的旅行产品搜索量月环比
增长2.8倍；古诗、课文主题研学线
路咨询量同比增长 130%，相关跟
团、定制度假产品预订热度同比增
长超60%。

据央广网报道，旅行社纷纷推

出课本主题研学专线，按照不同年
级课文规划行程。旅行社从业者郑
玉霞说，“课本游”线路一经推出，咨
询量和预订量稳步攀升，成为今夏
爆款。在不少课文的带动下，今年
暑期草原路线、海岛路线预订量比
平时热度增长30%左右。另外延安
线、西安线、北京线等红色研学路线
也同比增长30%。

中国旅游研究院研究员韩元军
认为，“跟着课本去旅行”为暑期研
学市场注入了新的活力，是文旅深
度融合的重要标志，更是旅游消费
升级的重要体现。

“当前，家长对于旅游产品的品
质和品牌要求更高，消费理念更加
成熟，不再简单追求别人去过我也
要去，而是根据自身家庭、孩子的切
实需求，找到适合的旅行内容和方
式，‘跟着课本去旅行’可以是科技
类研学、博物馆类研学、美食类研
学，只要满足青少年多样化、品质化
需求的产品，就能受到青睐。”韩元
军说。

消费热点多

除了旅游，暑期消费还有更多
热点。

据央视网报道，今年暑期档，有
大批优质动画电影集中登陆全国院
线，国风动画、经典IP续作、合家欢
影片密集上新。

在观影热潮推动下，许多影院
专门增设亲子观影厅、动画主题等
候区、影视 IP 衍生品专区、电影主
题零食套餐等多元场景，打造集观
影、玩乐、休闲、餐饮于一体的一站
式亲子消费空间。

动画电影集中上映，不仅持续
拉升院线整体票房，更成功带动经
典影视IP衍生品热销，激发了暑期

“电影+”消费新活力。在各大影院
卖品区，经典动画IP手办、盲盒、毛
绒公仔、角色挂件、主题卡牌、海报
套装等衍生品持续热销。不少观众
看完影片后主动选购角色周边，将
观影体验延伸至线下消费，形成“观
影+购周边”的新型消费习惯。

业内人士认为，相较于普通影
片，动画电影受众黏性更强、IP 情
感属性更高，衍生品开发空间更大，
更容易形成长效消费链条。暑期密
集的动画供给，不仅激活了电影市

场热度，更成功打通内容、IP、周边、
线下场景的消费链路，拉动文娱、文
创、零售联动增收。

走进商场，许多商家打出“暑期
大促”的招牌，吸引消费者。

据石家庄新闻网报道，暑期消
费热潮在河北石家庄升温。多家数
码品牌门店近期的客流均有明显增
加，智能手机、平板电脑、智能手表
等品类已成为暑期消费的热门选
项，不少品牌也顺势推出学生专属
优惠和以旧换新活动。石家庄京东
MALL 的华为门店内，前来体验和
购买数码产品的顾客络绎不绝。据
门店销售人员介绍，进入暑期后，学

生和家长到店咨询量明显增加，
平板电脑、学习机、智能手

表等产品热度较高，很多
顾客关注产品的学习
辅助、运动监测、护眼
功能和售后服务。

据北京市海淀
区融媒体中心报道，

在北京中关村图书大
厦，暑期畅销书展台吸

引了不少学生和家长。
据介绍，进入暑期以来，中

关村图书大厦到店客流较平日
上涨近四成，其中以青少年和亲子
家庭居多。除了常规的图书展销，
整个暑期书店还将陆续推出阅读分
享、专题讲座、手工体验等不同类型
的主题活动，把书本里印着的文字，
变成可触摸、可互动、可交流的真实
体验。

中关村图书大厦相关负责人表
示，书店希望充分利用阅读资源和
文化空间优势，把“学习、阅读、成
长”三者深度结合，让孩子们拓宽视
野、结识伙伴、收获成长。

惠民补贴足

为进一步助推暑期消费，多项
惠民活动在暑期开展。

据光明网报道，文化和旅游部
2026年全国暑期文化和旅游消费季
主场活动日前在青海启动。此次暑
期文旅消费季时间从7月初持续至8
月底，各地将围绕消夏避暑、滨海度
假、夜间经济、游轮游艇、亲子游乐、
研学旅行、非遗美食、博物馆游等热
点需求，增加优质文旅产品供给，举
办超 3 万场次文旅消费活动，发放
超4.5亿元消费券等消费补贴。

据新华网报道，暑期，浙江全省
将发放2645万元专项文旅消费券，
覆盖萧山、东阳等9个区县市，可用
于景区门票、餐饮美食、演艺赛事等
多元消费场景。全省超过300家景
区和 200 家高端酒店、特色民宿同
步推出暑期专属优惠。

据央广网报道，广东省文化和
旅游厅发放 2026“暑假当然来广
东”文旅消费券，惠民补贴活动时间
为7月1日至8月31日。横琴粤澳
深度合作区推出“文旅畅游·乐购横
琴”促消费活动，面向全国市民及境
外游客发放总计5000万元消费券，
适用范围涵盖合作区内景区门票、
酒店住宿、餐饮零售、休闲娱乐、汽
车购置等消费场景。

据云南日报网报道，今年暑期，
云南昆明将面向市民、游客发放总
额1000万元的“彩云美物”消费券，
激活避暑消费市场，把清凉气候优
势转化为消费增长动能的新举措。

正如网友“橙栩栩然”留言所
说：“暑期文旅惠民，促经济发展。
从真金白银的补贴政策，到夏日消
费系列活动，共同推动夏日消费持
续升级。”
（人民日报海外版 李贞 夏艺珊）

惠民补贴政策、夏日消费系列活动，共同推动夏日消费持续升级——

暑期消费 乘热而上

▶在湖北省襄阳市月亮湾湿地
公园，青少年在体验桨板运动。

李旭晖摄

▲在浙江省诸暨市东白湖镇娄
东村，参加“小小探险家·奔赴走马
岗”亲子徒步活动的游客，在出发点
拍照。 徐 昱摄

2026 年美加墨世界杯期间，
一款带有足球元素立体造型的文
创冰淇淋，正借赛事东风在美国
商超受到消费者欢迎。这支冰淇
淋，来自河北保定高碑店市一家
成立不到3年的年轻企业——喜
乐冰雪（河北）食品有限公司。

“3 万多支、总值 40 多万元，
这是我们足球主题冰淇淋出口美
国的第一批订单。”公司副总经理
李江波语气里透着兴奋。同时，
喜乐冰雪还有 7.6 吨“萌可雪泥”
冰淇淋顺利通关，进入韩国市场。

走进喜乐冰雪生产车间，成
型、脱模、质检等各道工序有条不
紊。零下 40 摄氏度的速冻隧道
内，一支支冰淇淋完成塑形凝固，
定型为成品。“客户提供设计元
素，我们让创意落地，力求实现颜
值、口感、创意的三重升级。”李江
波介绍。

炎炎夏日，一款款冷饮产品
创新上市，不仅带来清凉与甜蜜，
还承载了文化的创新表达。在河

北，文创冷饮产品多点开花。
廊坊固安县，东宝食品生产有

限公司深耕文创雪糕赛道。从黄
鹤楼到兵马俑，从铜牺尊到铜奔
马，产品已走进300余家博物馆与
景区。企业将各地镇馆之宝、标志
性建筑按比例微缩、立体呈现。目
前车间日产能达1万余支，进入4
月以来，订单量持续稳步增长。

订单也从海外飞来。有海外
客户想在喜乐冰雪订购香蕉、苹
果、火龙果等水果造型冰淇淋。
企业想接，却不敢贸然出手。“我
们对国际市场的法规、标准几乎

‘两眼一抹黑’。”李江波坦言。从
添加剂标准到营养标签，从冷链
管控到食品安全追溯，每一步都
充满未知。

关键时刻，当地海关迅速响
应，为企业量身定制“一企一策”
监管服务方案：系统梳理出口国
冷冻饮品最新法规，逐一比对添
加剂、标签规范；指导企业完善危
害分析与关键控制点体系，覆盖
从原料验收到冷链运输全链条；
对实验室人员开展微生物检测实
操培训，风险指标逐一攻克。

“出口冷饮最怕温度波动，通
关时效就是生命线。”保定海关副
关长董世炜说。为帮企业抢抓世
界杯黄金窗口期，海关开通“预约
查检”“即报即检”等便利化通道，
开启“7×24小时”应急响应，确保
货物及时签证、分秒必争地通关。

“文创+食品+外贸”，一款款
文创冷饮产品从国内货架走向更
广阔的市场。

（人民日报 张腾扬）

当冰淇淋遇上文创

足球造型冰淇淋。

近期，外卖平台上“99 元 30
只”“83 元 3 斤”等小龙虾套餐频
频现身。作为夏季夜宵市场的明
星单品，小龙虾为何降价了？记
者近期实地调研发现，天气与产
量是两大主因。

天气是重要的短期诱因。“今
年天气偏暖，小龙虾生长快，集中
上市时间较往年提前了近一个
月。”在北京京深海鲜市场，从业
16年的商家曾伟告诉记者，今年
小龙虾上市提前，然而市场需求
并未同步放量，价格一度探至近
些年来的“历史低点”。

北京新发地官网数据显示，
今年4月1日，小规格和大规格小
龙虾批发最高价分别为18元/斤、
23元/斤，而去年同日则为28元/
斤、48元/斤。

曾伟表示，进入7月，夏日经
济升温，目前小龙虾批发单价正
逐步回升，但整体仍低于往年同
期。“不过现在小龙虾产量大，加
上反季节小龙虾的普及，现在消
费者全年都能吃到鲜活小龙虾。”

曾伟的生意从单季向全年转
变，透露出更深层的降价原因——
小龙虾连年扩产。综合全国水产
技术推广总站和中国水产流通与
加工协会发布的数据，当前，小龙
虾养殖规模已经位列我国淡水养
殖品种第4位。2025年，全国小龙
虾养殖产量较2015年增长逾4倍，

养殖面积达3000万亩。但同时，
协会分析，自2023年起，产业已进
入调整期，面临养殖面积增速放
缓、收益不稳、供需失衡等问题。

2025 年 7 月，农业农村部发
文提出，“稻虾产区要加大小龙虾
繁 养 分 离 模 式 推 广 和 良 种 选
育”。面对新情况，各地正从三方
面探索破局路径。

一是打好“四季牌”。数据显
示，2025 年小龙虾养殖面积增量
主要集中在四川、海南、黑龙江等
非主产区，这些地区依托资源禀
赋，发展符合寒地、热带等地区特
性的养殖技术，通过“南北接力”
错峰上市。

二是走好“技术流”。我国自
主选育的小龙虾新品种“盱眙 1
号”，在相同养殖条件下，50天养
殖收获重量较常规苗种高出18%
以上。当地还创新开展“南迁”养
殖，冬季将“盱眙1号”幼苗运至海
南越冬培育，成体后再运回盱眙
上市销售。与此同时，新技术也
在进入池塘。安徽滁州推行“物
联网+人工智能”智能种养技术，
通过水下传感器实时监测水温、
溶解氧等关键信息，在实现精准
化管理的同时，每亩平均降低成
本超200元。

三是拓宽产业链。湖北潜江
将目光投向“吃”以外的领域，瞄
准小龙虾甲壳素精深加工赛道，
创新开发保健品、化妆品等高附
加值产品。截至 2025 年 5 月，当
地已聚集48家小龙虾规模以上加
工企业，年加工产值达270亿元，
为产业打开了新的增长空间。

小龙虾，大产业。随着养殖
技术、精深加工、政策扶持同向发
力，这款夏日美食“网红”正游出
一条“长红”之路。

（人民日报 方经纶）

今年，小龙虾为啥便宜了？


