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中国动画电影《八仙！》19 日
宣布海外上映计划，为全球观众
献上融合东方美学与侠义精神的
喜剧影片。

该电影将于8月13日登陆澳
大利亚、新西兰、巴布亚新几内亚，
8月14日登陆美国、加拿大、英国、
爱尔兰、荷兰，9 月 4 日登陆比利
时、卢森堡。新加坡、马来西亚等
市场的上映排期后续会对外公布。

《八仙！》于 7 月 18 日在中国
大陆正式上映。截至19日，票房
已超2亿元，成为中国暑期档热门
电影之一。

该电影聚焦“八仙过海”中华
传统神话故事，以“八仙成仙前的
凡人时期”为切入点，讲述8个出
身草根的凡人面对强大反派时，凭
借民间智慧巧妙周旋，最终战胜强
敌，被世人赞颂为“八仙”的故事。

影片呈现富含中国气韵的蓬
莱仙山视觉体系，还原巨鳌驮岛、
云海仙府等场景，角色设计以八
仙原始形象与典故为蓝本，融合
奇幻冒险、高燃动作、生活化喜剧
等多重类型元素。

“中国老百姓都知道‘八仙过
海，各显神通’，但八仙成仙前的
故事鲜为人知，这为本片的创作
留出了更多可能性。”《八仙！》导
演兼编剧牟正洋说，八仙中有“男
女老少”，横跨不同年龄、不同出
身、不同性别，这一组合对海外观
众来说，也十分具有贴近性与情
感共通性。

东方梦工厂总裁、《八仙！》总
监制应旭珺说，影片以友情、勇气、
坚守为纽带，围绕普通人彼此扶
持、正直善良的温暖内核展开，自
然融入市井生活气息、侠义精神与
东方美学。“这种真挚情感容易跨
越地域与语言壁垒，让海外观众

读懂藏在故事里的人文内涵。”
“电影的视觉创作融合了东

方美学与现代动画技术。”《八
仙！》制片人曹林林说，创作团队
奔赴山西永乐宫、四川青城山、湖
南张家界等多地采风，将青绿山
水意境充分融入电影场景设计。
此外，电影中的城内交通设计参
考了汉代壁画中“鱼拉辇车”等意
象，整体视觉色彩则从中国传统
年画、民俗绘画中汲取灵感，向海
外观众展现中国文化独特魅力。

作为出品方之一，华人文化
集团公司旗下华人影业将负责

《八仙！》的全球发行。华人影业
已构建起覆盖全球六大洲、103个
国家和地区、超过750个城市的电
影发行网络。

作为《八仙！》诞生地的成都高
新区，是中国数字文创产业高地之
一，也是《哪吒》系列电影和《王者
荣耀》游戏诞生地，现已集聚数字
文创产业相关企业6000余家。

（新华社 李倩薇）

当年轻人热衷在短视频里“玩
梗”，他们到底在表达什么？影视剧
里的完美主角为何不再受宠，真实
甚至略带瑕疵的普通人为何频频出
圈？在情绪价值越来越影响消费选
择的今天，视听行业如何精准捕捉
大众心理，讲好更能打动人的故事？

近日，由虎鲸文娱集团优酷策
划与创作中心用户研究团队出品的

《社会情绪及影视文娱启示研究》发
布。负责人李硕介绍，该研究围绕
2020 年至 2024 年的宏观社会情绪
与环境、个体用户生活消费需求变
化和影视文娱消费偏好3个层面展
开，通过对微博、抖音等社交媒体平
台的海量公开数据、主流新闻事件
报道和典型案例的分析等方式，洞
察具体用户行为需求的变化，总结
当下及未来用户的影视需求规律，
助力长视频内容创作。

题材偏好变化加速

该研究聚焦用户生活、社交、消
费、表达4个维度，发现近年来大众
在这些方面的改变直接影响着影视
文娱消费。

李硕特别关注一个现象，他认
为，近年来，全球地缘政治变化和不
确定性等，促使大众开始重新审视自
身与外部环境的关系。人们逐渐从
关注外部标准，转向在“最小可控单
元”——自己身上寻求确定性。许
多人尝试突破既定轨道，通过重新
定义生活方式获得掌控感，电影《热
辣滚烫》中主角通过拳击重塑自我，

《出走的决心》中主角主动打破原有
生活困境，都回应了大众跳出标准
化人生、寻找自我价值的心理诉求。

与此同时，李硕认为，近年来大
众文艺消费也出现明显变化：用户
视野不断扩展，需求变化更加高频，
过去某类题材可能维持较长时间的
市场热度，如今题材偏好的变化速
度明显加快，从以年为单位转向季
度甚至月度更迭，“单纯依赖过往的
影视爆款经验已难以保证成功率。”

该研究发现，当代大众正在探
索更加多元、低压力的情感关系模
式：线上“磕CP”、AI陪伴成为新的
情绪出口；友情中，宠物、潮玩如
Labubu等“非人化”陪伴受到欢迎；
亲情关系中，年轻人希望建立相互
理解、平等的家庭关系，电影《哪吒
之魔童闹海》中，李靖夫妇既能共情
孩子的难处，也认可作为家长需要
长久地为孩子付出心力，这契合了
大众对于健康亲子关系的期待。

情绪价值驱动消费

该研究发现，当下网络上“抽象
文化”流行，网络表达已经不只是传
递信息，还有宣泄情绪、自我调侃的
功能。相比过去直接进行观点碰
撞，更多年轻人借助戏谑外壳和“玩

梗”表达遇到的困扰，隐藏着希望被
理解、期待更好生活的情感诉求。

人们与外部世界的连接方式也
在改变。在线下，年轻人正从走马观
花式的“特种兵旅游”转向城市漫步
和深度在地体验，希望建立与城市
和大自然之间更紧密的情感联系。

该研究认为，情绪经济已经成
为文娱消费的重要驱动力，消费者
的底层逻辑正在从购买实用功能向
购买情绪价值拓展，消费者排斥非
理性的“智商税”，却愿意为审美体
验、文化认同和心理愉悦支付溢价。

李硕认为，这种变化也对内容
创作提出新的挑战，“用户声音多
元，创作者必须深入理解各种声音
以提炼共性，否则项目难以立足”。

但读懂大众情绪，并不是简单追逐
热点，而是在复杂多元的用户声音
中寻找共性，把社会变迁转化为内
容创作的依据，从多元化的个性表
达中提炼击中大众共性的元素。比
如《给阿嬷的情书》，“影片的开发创
作本身是一种垂类的‘小众’表达，
但有效触达用户共通感受，所以引
发海内外观众广泛共鸣”。

回应大众精神诉求

面对社会情绪和用户需求的变
化，影视文娱行业应当如何回应？

李硕认为，创作者应遵循 3 个
步骤：触达与了解用户，尊重与理解
用户，满足与引领用户。同时，创作
者也应避免陷入圈层和类型焦虑，

“圈层基数扩大且消费深度增加，
‘小众’也可能转化为‘大众’”，关键
在于作品做得扎实，并且形成鲜明
的辨识度。

李硕以优酷2025年播出的《凡
人修仙传》为例分析说，这部剧中，主
角韩立先天不足，通过努力与奇遇逐
步成长，符合用户对普通人上升路
径的平视视角；修仙世界中的竞争
与现实中的工作和生活压力形成映
照；而主人公通过谨慎判断和努力，
逐渐在不确定环境中获得成长，为
观众提供了情绪出口和代入感。

该研究还从多方面总结了对当
前影视创作的启示；在内容表达上，
单纯渲染苦难、放大焦虑和内卷的
叙事已经难以满足观众需求，观众
需要在作品中获得情绪释放。比
如《年会不能停！》便以喜剧外壳包
裹职场现实，在笑声中完成对现实
问题的讨论；人物塑造方面，当代
观众正在远离悬浮的精英叙事和
完美无瑕的人设，更愿意接受真
实、有欲望甚至有缺点的人物，比
如《都挺好》中的苏大强，既具有鲜
明个性，又承载了“养老”等现实议
题，引发广泛关注；在情感关系和
价值表达方面，传统“男强女弱”的
甜宠模式难再大行其道，观众更认
可“双强”的平等关系和独立成
长。此外，《我的阿勒泰》《去有风
的地方》之所以备受喜爱，在于它
们呈现了多元、自洽的生活方式，
为观众提供了精神休憩的空间。

李硕透露，这项研究成果已经开
始应用于内容创作实践，团队正在基
于研究数据形成影视创作指南，为内
容创作提供数据化决策参考依据。
这类社会情绪研究也将持续更新，
计划未来每一到两年重新评估影视
文娱发展状况和社会需求变化。他
表示，归根结底，创作者应在完成自
我表达的同时，夯实了解、尊重、满
足用户的基础，进行富有新意的创
作。对于视听行业而言，真正需要
读懂的，始终是时代变化中的人。

（人民日报海外版 苗 春）

读懂大众的“情绪密码”
——视听行业如何讲好当下故事

东方美学+侠义精神：

动画电影《八仙！》将海外上映

科幻电影《群星闪耀时》将于8
月1日起登陆全国IMAX影院。

影片由黄渤、吴磊、高叶、孙阳
领衔主演，李乃文、郭涛、杨新鸣特
邀主演。影片讲述2035年3名中国
航天员在深空绝境中与地面失联，
命悬一线之际，一段来自 1970 年

《东方红》旋律信号传回深空。
导演兼编剧章笛沙透露，筹备

与剧本阶段他走访了大量科研工

作者、查阅海量资料，发现无数科
研前辈穷尽一生深耕课题，未必能
亲眼见证成果落地，这份坚守深深
触动了他，也让他找到了拍《群星
闪耀时》的意义，希望借助影片搭
建起一座桥梁，完成一场跨越岁月
的对话。

电影《群星闪耀时》的独特之处
在于：它不只是描绘太空的视觉奇
观，更以一段穿越 65 年的神秘信

号，将两个时代紧紧相连。
影片在时空谜题与太空险境

中编织出层层悬念，在科幻类型框
架下注入属于中国人的情感内核
与精神底色。当 1970 年与未来的
2035 年双时空在 IMAX 大银幕上
交汇，中国科幻独有的浪漫与想象
力得以完整呈现，让科幻与人文交
相辉映。

（据潍坊晚报）

科幻电影《群星闪耀时》将于8月1日上映

由麻赢心执导，章若楠、金靖
领衔主演的电影《想你了》7月17
日在全国上映。影片讲述高凡
（章若楠饰）与汪美丽（金靖饰）两
个一路同行、互为后盾的女生之
间约定成为一辈子好朋友的故
事。影片于7月15日在北京举办
首映见面会，导演麻赢心与领衔
主演章若楠、金靖现身映后交流。

首映现场，导演麻赢心表示，
希望电影可以作为一个“借口”，帮
助内敛的大家说出“想你了”这句
话，也成为和朋友重新联系的契
机。谈及选角，麻赢心透露此前看
过章若楠在《凡人歌》中的表演，认
可其表演能力。许多戏份需要两
位主演在现场带来充满灵感的处
理，例如一场贴敷料的戏份，原本
两人约定不哭，结果到了那个情
境下都自然地落下了眼泪。

片方同步发布了“命中注定
的朋友”双人特辑。特辑中，章
若楠与金靖以对谈的形式分享

了彼此对角色的理解以及拍摄
期间的感受。镜头记录下两人
从陌生到熟悉、逐步建立默契的
自然互动，一点点拉近演员与片
中角色之间的界限，也让影片中
友谊的展现具备了真实的情感
说服力。特辑画面中，两人在出
租屋里闹作一团，穿着校服聊着
悄悄话，也在艺术展前举着拍立
得合影。这些未被刻意编排的
瞬间，呼应了特辑中“陪伴是最
长情的告白”的主题。

戏里戏外，章若楠与金靖的
情谊也在拍摄中悄然生长。据了
解，拍摄期间两人几乎把彼此当
成高凡和汪美丽，不呼唤对方真
名，只呼唤“高凡”和“美丽”。所
有情节都让她们忘记自己是在表
演，而是完全沉浸在戏里。

此前北京超前观影已收获不
少观众共鸣。不少观众表示“看
完电影想跟朋友说想你了”。

（据新华网）

电影《想你了》上映
导演：希望电影成为说出“想你了”的契机


