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广东广州，老商圈借“谷子集
市”人气高涨；辽宁大连，海上垂钓
渐成潮流；江苏苏州，宠物度假区新
业态带来新体验……一个个鲜活场
景，生动诠释了“为体验与情绪价值
买单”的消费新逻辑。

从商品消费到体验消费，映照
出什么新趋势？涌现出哪些新场
景、新业态？记者在多地进行探访。

新业态激发新活力
“谷子集市”聚人气

周末的广州市越秀区地王广
场，“谷子集市”如期开市，年轻顾客
穿梭于摊位之间。所谓“谷子”，是
英语“goods（商品）”的音译，指的是
由漫画、动画、游戏等领域版权作品
衍生出来的周边产品，如卡牌、徽
章、手办等。

25岁的摊主小严从商场转型之
初便入驻，先是兼职摆摊，随着集市
长期稳定运营，慢慢转向全职经
营。“早期卖‘谷子’以日漫周边居
多，现在国漫 IP、游戏 IP、原创设计
类‘谷子’也很受欢迎。”小严说，学
生和年轻上班族是消费主力，大家
不只追爆款，更看重品相、稀缺度和
是否为正版，小众冷门IP也有稳定
市场。

集市摊主里也活跃着一批年轻
原创力量。小廖擅长二次元原创手
绘，在集市现场提供约稿服务，8到
10分钟就能完成一幅画作，吸引许

多人驻足。“这里同好集中、氛围友
好，原创内容很受欢迎，我的爱好也
有了变现平台。”小廖说。

不少年轻消费者表示，线下集
市能现场交流感受，比线上购物更
有仪式感。“买的不只是周边，更是
情绪价值和兴趣爱好的共鸣。”一名
消费者说，集市不仅是消费空间，还
是青年的社交空间。

地王广场总经理陆国能介绍，
商场此前传统业态低迷，商铺出租
率一度极低。2024年瞄准二次元消
费转型后，以低门槛、普惠式政策扶
持摊主，摊位费每天仅 10 到 30 元，
商场免费提供桌椅等基础配套设
施，让爱好者轻松“出谷”“吃谷”。
集市每周五、六、日开放，常设 200
多个摊位，每期数千人抢位，节假日
一席难求。

“这一业态之所以深受年轻人
青睐，关键在于精准契合了青年群
体的情感表达、圈层社交与自我认
同需求。同时，限量、收藏、社交分
享等模式，进一步放大了购买行为
带来的情绪获得感。”暨南大学经济
与社会研究院副教授刘诗濛说。

对商场来说，也实现了双赢。
“转型以来，商场周末客流较此前增
长 3 到 4 倍，整体销售额提升超
200% ，二 次 元 相 关 营 收 占 比 达
80%。”陆国能介绍，“谷子集市”日均
创造 400 余个灵活就业岗位，不少
学生、青年摆摊、逛集两不误。

新场景带来新体验
海上垂钓渐兴起

清晨，辽宁大连长海县獐子岛镇
的港口，船长葛琦轻点手机，很快在

“海钓 e 港”小程序上完成出海报
备。引导4名钓友登船，启动北斗定
位，白色的渔业休闲艇驶离码头。不
一会儿，钓点“筏子地”就到了。

停锚，挂饵，挥竿。“中鱼了！”竿
尖猛地一沉，游客张杰斌紧握钓竿，
收放鱼线，几番周旋，钓起一尾鰤
鱼。葛琦接过，放进活鱼舱。

葛琦是獐子岛镇居民，也是岛
上首批海钓经营者之一。早年他以
传统打鱼为生，发现经常有登岛游
客询问能否海钓，便抱着试一试的
心态，买下第一艘海钓艇。10年间，
从一艘小艇到成立公司，如今葛琦
已有6艘专业海钓艇。

“近几年，客流量和营收都翻
倍，还有外国钓友专程来体验。”葛
琦说，消费群体也持续年轻化，“90
后”“00后”越来越多。

大连海事大学经济与管理学院
教授时建人表示，海钓正向集旅游、
运动、社交于一体的综合性消费模
式转变，越来越多的年轻人将海钓
视为一种潮流生活方式，不只追求
渔获本身，更注重过程中的情绪价
值和亲近自然的体验。

葛琦算了一笔账：单次出海，船
长费 600 至 700 元，整船包船每天

2500元，每船可载四五人。多数钓
友上岛后都得钓个两三天，有的甚
至一住就是半个月。去年，他们公
司单艘海钓艇的营收额达15万元。

为推动海钓发展，长海县推出
多项举措：规范休闲渔船管理，每船
配备北斗定位，为乘客购买保险；统
一划定31处海钓区域，2025年培训
旅游从业者超5000人次，提升服务
规范与安全意识；开发“海钓e港”小
程序，实现钓船预约、气象预警、消
费联动等一站式服务……目前，长
海县已培育专业化海钓俱乐部 10
家，共有休闲渔船557艘，2025年海
钓客群达19万人次，相关旅游收入
1.3亿元，同比增长44%，带动民宿、
餐饮、渔具销售等产业链消费增长
超30%。

新需求牵引新供给
宠物街区引客来

上周末，位于江苏苏州工业园
区阳澄湖半岛旅游度假区的重云巷
OMITOFEE宠物街区十分热闹。

市民顾景菲带着自己心爱的宠
物狗逛起品类丰富的店铺：在宠物
摄影店，摄影师定格宠物的可爱瞬
间；在风雨操场，宠物狗们尽情奔
跑；在宠物鲜食餐厅，小巧餐桌整齐
摆放，宠物零食等琳琅满目。

重云巷 OMITOFEE 总经理施
叶然介绍，开业半年多以来，街区单
日最高接待量突破 5 万人次，还有

不少来自外地的游客。
这个宠物街区的前身是一个文

旅街区，因位置偏远、业态单一，一
度门庭冷落。“我们调研后发现，当
下宠物消费市场持续升温，‘带宠出
行’成为越来越多养宠家庭的需
求。”苏州工业园区相关负责人介
绍。为此园区投入约 1 亿元，将原
有街区改造成占地 42.5 亩、建筑面
积 1 万多平方米的宠物主题街区，
并引入宠物行业品牌企业来运营。

改造后的街区集展示、体验、消
费、社交于一体，配套了宠物餐饮、美
容、摄影、住宿等多种服务。施叶然
介绍，街区经常举办各种活动，如宠
物时尚周、爪爪生活市集、“毛孩子”
音乐会等，吸引大量客流，有时一场
活动就能带来数十万元的消费。

南京市社会科学院研究员郑
琼洁认为，宠物市场项目将宠物消
费场景化、体验化、社交化，通过创
造超出预期的情绪价值来激活消
费潜力。对于消费者而言，购买宠
物产品或服务时，购买的不仅是物
品本身，更是一种情感体验和生活
方式。

数据显示，2025年城镇宠物（犬
猫）消费市场规模已超 3000 亿元，
许多宠物主人有携宠出行意愿，直
接催生了宠物主题酒店、宠物度假
区等新业态不断涌现。

（人民日报 姜晓丹 刘佳华
王伟健）

沉浸式文博展陈前排起长队，
音乐节、演唱会现场人潮涌动，各地
夜市、集市里烟火气升腾……今年
以来，服务消费市场热度持续攀
升。国家统计局近日发布的数据显
示，今年上半年，服务零售额同比增
长 5.3%，增速高于商品零售额 4.2
个百分点。国家统计局有关负责人
表示，服务消费成为扩大消费的重
要动力，居民消费从以商品消费为
主向商品和服务消费并重转变，消
费新增长点不断培育，新业态新模
式持续激活发展动能。

文旅消费市场活力释放

国家统计局贸易外经统计司司
长王全众介绍，今年以来，各项促消
费政策协同效应持续释放，消费市
场继续扩容，服务零售增势较好。

数字消费持续活跃。“在一系列
扩大服务消费政策带动下，服务消费
供给丰富优化，消费新场景加速涌
现。”王全众介绍，上半年，通讯信息
服务类零售额增速保持较高水平。

文旅消费市场活力释放。上半
年，旅游咨询租赁服务类、文体休闲
服务类零售额均实现两位数增长，
分别增长 11.3%和 10.4%。有关数
据显示，旅游游览和娱乐服务销售
收入同比增长12.3%。“服务消费支
出的占比在提高，上半年居民人均
服务性消费支出占居民消费支出的
比重比上年同期提高了0.2个百分
点。”国家统计局副局长毛盛勇说。

服务消费还有更多看点。7月
初，文化和旅游部启动2026年全国
暑期文化和旅游消费季，活动覆盖
整个暑期，全国将举办超3万场次文
旅消费活动、发放超4.5亿元消费补

贴，聚焦消夏避暑、亲子研学、夜间
文旅等热点需求优化供给。

“随着人们生活水平提高，服务
消费日益成为释放消费潜能、拓展
消费空间的重要领域。”毛盛勇说。

新场景、新业态、新模式涌现

消费新场景、新业态、新模式不断
涌现，有效激发了服务消费市场活力。

网上零售保持较快增长。上半
年，网上服务零售额增长6.0%，增速高
于服务零售额0.7个百分点；直播电商
零售额突破1万亿元，增长6.5%；即时
零售交易额增速超过20%。

业态融合和模式创新有效推动
消费市场扩容提质。王全众介绍，
零售企业积极推进数字化、融合化
转型，更好对接居民多样化消费需
求。上半年，限额以上仓储会员店、
无人值守商店零售额同比增速均超
过25%；集合店、购物中心零售额增
速持续加快。

新型消费增长较快。今年暑期
市场，沉浸式、体验式消费已成为多
地激活文旅消费的重要引擎。毛盛
勇介绍，有关数据显示，上半年文艺
表演、博物馆等沉浸式体验类的销售
收入增速分别达到28.3%和24.6%。

入境消费热度不减。中国优化
入境免签政策，同步优化离境退税、
境外移动支付等配套服务，便利境外
游客来华出行、购物。上半年，免签
入境的外国人约1782万人次，同比增
加30.6%，海关累计监管海南离岛免
税购物金额199亿元，增长18.8%。

促进服务消费提质惠民

服务消费持续活跃，背后是服
务业整体平稳运行。

国家统计局新闻发言人、国民
经济综合统计司负责人王冠华介
绍，服务业总体平稳增长，在支撑产
业升级、满足民生需要等方面发挥
了重要作用。上半年，服务业增加
值41.4万亿元，同比增长5.2%，快于
经济增速0.5个百分点；占GDP比重
59.5%，是国民经济的第一大产业；
对于经济增长的贡献率达到66.1%，
比上年同期提高近6个百分点。

中国社会科学院财经战略研究
院研究员张德勇认为，现代服务业
深度融入经济各环节，生产性服务
业推动“中国制造”稳步向“中国智
造”转型。生活性服务业持续满足
居民多样化、品质化需求，成为扩大
内需“新引擎”。

服务业对外开放也在稳步扩
大。“近年来，中国在旅游、运输、金
融、电信等重点服务领域持续推进
更深层次对外开放，今年1-5月份，
服务贸易总额同比增长6%，服务贸
易逆差收窄 20%左右。”王冠华介
绍，高技术、高附加值的服务出口竞
争力持续提升，知识密集型服务出
口增长12.2%。

在政策层面，近日印发的《扩大
消费“十五五”规划》，明确了“十五
五”时期消费领域发展的思路目标、
重点任务和政策举措。促消费6大
重点任务中，“促进服务消费提质惠
民”位列第一。

毛盛勇表示，下阶段，中国消费
扩容提质具备良好的条件。要着力
提升居民的消费意愿和能力，持续
优化消费环境，多措并举夯实消费
增长的基础，更好释放我国超大规
模市场的消费潜力。

（人民日报海外版 孔德晨）

随着全国各地进入三伏天，避
暑游迅速升温。7月17日，同程旅
行发布了《2026 避暑游趋势报告》
（下称《报告》），最近一周平台有关
“避暑”的搜索量环比增长超50%，
一年一度的避暑季全面开启。《报
告》显示，今年居民避暑游需求多
元化趋势明显。一方面，贵州、云
南、东北、内蒙古等传统长线避暑
游目的地人气持续走高；另一方
面，一批“清凉小城”人气高涨，其
中既有长线“宝藏避暑小城”，也有
大都市近郊的周末纳凉度假胜
地。在“反向避暑游”潮流带动下，
一批避暑游“黑马”目的地热度增
幅显著。

《报告》显示，进入7月份以来，
同程旅行平台主打避暑概念的主
题线路预订热度环比增长超两成，
贵州、云南、东北、内蒙古等传统长
线避暑游目的地人气持续走高，新
疆 8 至 10 天的长线行程是当下最
受游客欢迎的出游选择。结合同
程旅行平台住宿及交通预订数据，
贵州贵阳、山东青岛、云南昆明、贵
州六盘水、辽宁大连、黑龙江哈尔
滨、山西大同、内蒙古呼伦贝尔、青
海西宁、河北承德位列2026全国长
线避暑游热门目的地TOP10。

整体而言，贵州、云南、东北、
内蒙古等传统避暑游目的地依然
是大家的主流选择，生态旅居、海
滨度假、草原纳凉等依然是避暑游
的热门玩法。《报告》显示，游客挑
选的不仅仅是一个足够凉爽的度
假好去处，而是更看重当地的生态
资源、人文底蕴和特色玩法，适合
全家人出游的避暑目的地相对更
受欢迎。

相对于传统避暑胜地，潮流青
年则更热衷于寻找“宝藏避暑小

城”。《报告》显示，云南香格里拉
市、四川九寨沟县、四川康定市、贵
州雷山县、吉林抚松县、四川松潘
县、黑龙江漠河市、浙江德清县、新
疆昭苏县、云南腾冲市在避暑游县
级目的地中位居全国前列。这些
热门“清凉小城”主要分布于云贵
川、西北和东北三个区域，不仅足
够凉爽，并且都拥有绝佳的生态环
境和丰富的文旅资源。

有人追逐传统、热门，就有人寻
找小众、清净，暑期“反向避暑游”热
度不减。《报告》显示，贵州黔东南州
榕江县、云南玉溪市、浙江金华磐安
县、湖北恩施州利川市、福建宁德周
宁县、陕西汉中留坝县、山西晋城陵
川县等地的避暑游热度增幅位居全
国前列，跻身今年暑期避暑游十大

“黑马”目的地之列。
今年夏季全球多个地区出现了

异常高温天气，“找清凉”成为相关
地区国际游客的出游动机之一。《报
告》显示，7月份以来，爱丁堡、巴塞
罗那、伦敦、马德里、罗马等欧洲城
市飞往中国的机票预订热度环比增
幅均超过两成，英国至中国主要城
市部分航线的预订热度同比增幅突
破了80%。除了一线城市外，四川
成都、新疆乌鲁木齐、陕西西安、贵
州贵阳、黑龙江哈尔滨等地的入境
航班客流量也均有不同程度的增
长，其中不乏到中国“找清凉”的外
国游客。

“找清凉”同样也是暑期国内
居民的出境游动机之一。飞过赤
道到南半球“反季避暑”的独特体
验颇受欢迎。数据显示，7月前两
周，从北京、南京、上海、深圳、杭州
等地飞往新西兰、澳大利亚相关目
的地的航班预订热度环比增幅普
遍超过了60%。 （据央广网）

从“买商品”到“买体验”

体验式服务消费活力迸发

暑期旅游旺季 这些目的地成“黑马”上半年，服务零售额同比增长5.3%——

服务消费成扩大消费重要动力


