
进入暑期档，一批优质影片接
连上映，带动观众以电影为纽带，感
受时代的发展脉动。

景区免门票，吃饭享优惠，IP
（知识产权）形象成“情感寄托”……
一段时间以来，“小票根”解锁“吃、
住、行、游、购、娱”多元场景，新业
态、新模式持续激发电影产业潜力，
推动电影内容质量提升，助力电影
行业夯实信心。

“电影+”，释放持久产业价值

这个暑期，《八仙！》等国产电影
热映。与电影一同走红的，还有影
片的取景地。

“快看，门顶上有八仙！”小朋友
的一声喊叫引得游人目光聚焦。四
川青城山景区山门的重檐屋脊上，
八仙过海彩塑惟妙惟肖，开启这场
电影之旅。拾级而上，天师洞前，游
客纷纷驻足，聚在一棵树前拍照打
卡。这棵近1900年树龄的银杏树，
是电影里一棵古树的原型。

近日，青城山景区推出主题打
卡活动，将景区文化与八仙故事深
度融合。多项优惠活动和服务推
出，激发消费新活力。

“我们要把热映影片这盘‘菜’
炒香。”在中国艺术研究院教授支菲
娜眼中，“电影+旅游”背后，是电影
产业对经济的带动力。

贵州省依托红色电影，布局“电
影+旅游”，推出专项影旅联动政
策。7月1日至16日，遵义会议会址
接待游客超 40 万人次。馆内，VR
（虚拟现实）、全息影像等技术，让游
客沉浸式读懂长征。

电影《给阿嬷的情书》热映，给
广东中山、汕头等地带来人气，多项
举措推动“电影+美食”“电影+非

遗”开花结果。无米粿、橄榄、牛肉
火锅……“中山文旅票根联盟”启
动，市民游客持《给阿嬷的情书》电
影票根，可享受餐饮商户优惠福
利。此外，汕头文旅在社交平台发
起征集，邀请网友推荐、点评潮汕特
色美食和非遗。评论区里，有人点
赞姜薯甜汤的甜蜜，还有人回味英
歌舞的铿锵韵律。

“‘炒香’热映影片的同时，也要
‘炒热’经典影片。”支菲娜认为，“许
多经典电影如同一座座富矿，可以
慢慢挖掘。”

傍晚，江西省九江市庐山恋影
院前，游客排起长龙。他们目标一
致，都想在庐山看一场电影《庐山
恋》。老一辈来这里，回忆青春岁
月；年轻人则带着好奇，在光影中了
解过去的爱情。

今年 2 月，国家电影局与商务
部联合启动“电影+”消费综合试点
工作，16 个城市被列为“电影+”消
费综合试点城市。如今，“电影+旅
游”“电影+美食”“电影+市集”“电
影+科普”等新业态，已经成为赋能
经济社会发展、培育电影消费良好
生态的重要依托。

“观众对银幕内的世界产生强
烈好感时，才会希望将这种体验延
伸到银幕外的真实生活中。”中国电
影艺术研究中心电影产业研究部副
主任汪忆岚说，“在优质电影内容基
础上，‘电影+’才能转化为持久的产
业价值。”

孵化IP，将注意力沉淀为消费力

“我已经五刷《八仙！》了。”四川
成都一家影院里，一名打扮成片中
吕洞宾造型的年轻观众告诉记者，
自己从点映就开始看，“电影巧妙地

融入了传统文化，从另一个角度诠
释了中国神话。”

依托《八仙！》IP，片方与合作
团队打造出蜀锦、文具、生活用品、
潮玩等品类衍生文创产品。影片
总监制、东方梦工厂总裁应旭珺表
示，团队从策划阶段就开始 IP 探
索，在衍生品开发上遵循“内容前
置介入、品类多元覆盖、多区域渠
道触达”的原则。

走到影院大堂，只见 8 个影迷
在进行角色扮演，不少观众还与他
们拍照互动。“头饰和法宝道具都是
我借助3D打印，自己制作的。”扮演
何仙姑的影迷说，“我特别喜欢何仙
姑这个角色，她身上的飒爽与善良
给了我很多勇气。”

当电影成为 IP，其经济带动效
应明显。去年暑期档，电影《浪浪山
小妖怪》出圈，票房口碑双丰收的同

时，还开发出 800 余款衍生品。据
统计，《浪浪山小妖怪》IP带动终端
消费超25亿元。

“电影投资与制作应转向‘电
影+多元业态’的生态化布局，更加
注重长期 IP 价值与跨领域联动能
力。”上影集团党委书记、董事长王
隽介绍，“我们在创作阶段就启动

‘全链路开发与运营’规划。伴随电
影上映，陆续推出衍生产品，第一时
间将注意力沉淀为消费力。”

当前，电影产业链延长、产业融
合发展的思路，正在挖掘电影背后
丰富的经济社会效益，为解码人文
经济学提供生动注脚。

多样化经营，以繁荣影院文
化开拓新场景

“进了！进了！”凌晨 3 点，影
厅里，欢呼声此起彼伏。今年世

界杯期间，上海万达影城五角场
店利用高规格激光设备和环绕音
响进行赛事直播，吸引不少球迷
到影城观赛。

影城大堂一角，时光里艺术品商
店中，正版电影周边、潮流手办等一
应俱全。一些影迷先购入喜欢的周
边，又到大堂另一侧参与“拍立方”互
动拍照，给影院之行留下记忆。

“我们的客群明显拓宽了。”万
达影城五角场店经理赵帅介绍，当
前，影院的营收结构正朝着更多元
化的方向发展，非票收入比2024年
增长了40%以上。

前不久，国家电影局、市场监管
总局联合印发《关于促进电影院多
样化经营 繁荣发展电影院文化的
通知》，支持影院引入电影主题文创
集市等业态，打造超级文化空间，并
鼓励电影院进行技术升级改造，提
高放映质量。

北京中轴线北延长线上，北京
中影国际影城天天中影店以 15 个
影厅、3块CINITY LED屏幕，吸引
了不少市民游客。

“很多观众就是冲着设备来的，
尤其是视效大片上映时，好屏幕带
来的票房收益提升明显。”中影国际
影城天天中影店经理吴莹说。

“当前，国家对于影院设备更新
提供政策支持，可推动影院高端放映
设备升级，以更好的观影环境邀请观
众走进影院。”汪忆岚观察，国内不少
影院设备老旧，亟须焕新出发。

“影院发展成集观影、社交、娱
乐、消费于一体的综合性文化体验
空间。”吴莹说，“多样化经营鼓励的
是各种可能性，打造的是一个与观
众产生强黏性的场景。”

（人民日报 刘阳 马泽祥）
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“小票根”解锁“吃、住、行、游、购、娱”多元场景

“电影+”业态，激发消费新活力

随着一系列促消费政策举措落地
见效，我国消费环境持续改善，便利化水
平不断提升，消费市场正释放更多活
力。记者走访发现，从优化入境消费服
务，到完善消费新业态管理机制，各地正
多措并举激发消费潜能。

下午时分，北京秀水街商圈，外国游
客络绎不绝，店员的英语导购声与扫码
支付提示音此起彼伏。来自西班牙的莱
雅与家人购买了服装、电子产品、陶瓷等

“中国好物”，即将结束近半个月的中国
之旅。“这里的商品种类多，样式丰富，非
常好逛。”莱雅说。

“商场在一层南门设立‘即买即退’
集中退付点，不仅服务商场内全部退税
商户，还辐射周边商业载体，满足周边商
户境外消费者就近退税需求。”北京秀水
街商业管理有限公司总裁董青介绍，今
年上半年，秀水街商圈客流显著增长，累
计接待入境游客超 430 万人次，入境游
客销售额约 20 亿元，同比分别增长
550％和350％。

从 240 小时过境免签政策持续扩
围，到离境退税“即买即退”加快推广，从
更多商户接入境外银行卡和移动支付，
到重点商圈增设多语种导购服务，一系
列便利化举措不断完善，吸引更多外国
游客来到中国，旅游流量正加快转化为
消费增量。

数据显示，2026年上半年，全国入境
外 国 人 达 2291.4 万 人 次 ，同 比 增 长
20.4％。其中免签入境1781.5万人次，占
比77.7％，同比增长30.6％，“中国游”“中

国购”正成为越来越多海外游客的选择。
着眼激发入境消费潜力，国家政策

正在不断完善。“十五五”规划纲要把“优
化入境消费环境”作为持续改善消费环
境的内容之一。今年7月1日起，海关改
变100％验核模式，对1万元以下的退税
申请按比例进行抽核，全面推行无纸化
办理，通过持续优化监管，不断提升入境
消费体验，简化境外旅客离境退税流程，
擦亮“购在中国”品牌。

提升居民消费意愿、增强消费能力，
是优化消费环境的重要一环。《扩大消费

“十五五”规划》提出，鼓励单位和职工将
带薪年休假与传统节日、地方特色活动
相结合，安排弹性错峰休假。支持有条
件的地方推广中小学春秋假。

浙江、湖南、海南等地相继推出春秋
假安排，有的与清明、“五一”假期衔接，
带动家庭出游从短途向中长途延伸。相
关数据显示，今年清明假期，亲子家庭长
线游订单同比翻倍，800 公里以上出行
旅客人数明显增长。

假期延长有效释放家庭亲子出游需
求，催生出更加多元的消费场景。各地因
地制宜推出博物馆研学、主题公园游玩、
户外运动等活动，丰富旅游消费体验。

上海博物馆围绕特色展览为孩子们
量身定制关于文物的沉浸式体验；安徽
省宣城市36家景区向长三角学生免费开
放；“东北超”赛事正酣，两万余家商户推
出专属折扣……文旅消费持续升温，带
动餐饮、住宿、交通等全链条消费增长。

国家发展改革委有关负责人此前表

示，要鼓励更多有条件的地方积极探索
中小学春秋假。同时，要做好学生假期
与家长带薪年休假的衔接，增加亲子游、
研学游、假期托管等服务供给，让家长有
更多时间陪伴孩子出行。

近年来，直播电商、即时零售、二手
交易等消费新业态快速发展，消费场景
越来越丰富，也对监管提出了新的要求。

前不久，广东消费者陈女士在直播
间购买了一件品牌服装，收货后发现商
品颜色、版型与主播展示存在明显差
异。通过平台“一键维权”功能，她很快
完成退款，相关商家也因虚假宣传受到
平台处理。

围绕群众反映集中的直播带货、预
付式消费、平台经营等领域，《扩大消费

“十五五”规划》提出，规范网络销售、直
播带货等经营活动。持续加大价格监督
检查力度，严肃查处不按规定明码标价、
价格欺诈等违法行为，依法整治低价倾
销等行为，倡导实价优质。

市场监管总局有关负责人表示，将
纵深推进直播电商领域突出问题整治，
着力完善制度建设、加大执法力度、创新
监管方式，持续净化行业生态，切实维护
消费者和经营者的合法权益，推动直播
电商行业规范健康发展。

“下阶段，要深入实施提振消费专项
行动，提升居民消费能力和意愿，优化改
善消费环境，创新拓展消费场景，推动消
费市场持续向新向优发展。”国家统计局
贸易外经统计司司长王全众表示。

（新华社 戴锦镕 魏玉坤）

2026 年上半年，全国
海洋旅游业持续升温，海
洋客运量、旅客周转量同
比分别增长4.6％、5.4％。

自然资源部 8 月 3 日
发布上半年全国海洋经
济数据显示，随着海洋旅
游消费潜力持续释放，旅
游方式从传统的看海观
光向沉浸式、多元化海洋
体验转型。“屿见·厦门海
上游”系列产品打造船岸
联动、海陆互动的海上夜
游，青岛海洋旅游联合运
营体以“海上＋”打造多
元沉浸式消费场景，福建
东山岛、平潭打造帆船出
海、特色海上休闲渔排、
风筝冲浪等多元海洋旅

游业态。
广州南沙邮轮母港近

5 个月累计运营航次 25
个，南沙边检站邮轮出入
境人员超 11 万人次，同比
增长 5％。我国首个极地
邮轮品牌——66度探险邮
轮开启今年首航。国产大
型邮轮“爱达·魔都号”无
目的地海上游试点首航成
功。《广东省粤港澳游艇自
由行管理办法》出台后，首
批20余艘港澳游艇入境首
航，为游艇产业带来新的
发展机遇。“五一”假期期
间，三亚市接待游艇出海
旅客2.3万人次，游艇出海
4175艘次。

（新华社 王立彬）

全国海洋旅游消费潜力
持续释放

打好政策“组合拳”
以优质消费环境激发消费潜力


