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黄金消费市场正在迎来传统旺
季。记者线下走访多家金店发现，
在近日金价高位运行的背景下，消
费者的购买偏好正在悄然发生变
化，与年初的大克重金条受追捧不
同，轻量化、小克重黄金产品逐渐成
为市场新宠，黄金消费呈现“克重下
降、需求不减”的特征。

近期，多家金店借七夕消费热
度推出促销活动，吸引消费者选购
黄金饰品。记者在北京某商圈走访
发现，周大福推出定价黄金饰品9折
起优惠，老凤祥推出计价黄金饰品
每克减80元优惠，潮宏基则推出定
价黄金饰品单件 8.5 折、两件 8.3 折
优惠。

“趁着七夕促销活动，近期不少
年轻消费者到店为自己选购小克重
的IP联名款黄金吊坠、手链；其中，
线条小狗、三丽鸥系列较受欢迎。”
潮宏基的一名店员透露。

在菜百首饰总店内，前来选购
黄金饰品的消费者络绎不绝。一名
店员介绍，受近期金价较高影响，5
克以下的小克重产品更受消费者青
睐，又逢七夕佳节，前来选购戒指的
情侣有所增加。

“过节想着给女朋友买个戒
指。”“95后”消费者刘先生表示，近
期足金饰品价格在1300元/克左右，
他最终挑选了一枚约 3 克的戒指，

“这种克重小一些的饰品，价格更容
易被接受。”

东方金诚研究发展部高级副总
监瞿瑞认为，小克重黄金产品的畅
销，背后是高金价环境下的消费分
层与场景化需求。从需求端看，尽
管前期金价经历过大幅回调，但近
期已经大幅反弹，2026 年以来金价
中枢整体抬升，显著抬高了大众消

费门槛。
世界黄金协会二季度《中国黄

金需求趋势报告》（以下简称《报
告》）显示，在高金价影响下，消费者
继续选择轻量化产品，其中硬足金
饰品表现优异。同等体积下，硬足
金饰品的克重更小，能够破解高金
价时代全球黄金消费的共性痛点。

当前，小克重黄金产品正在成
为黄金品牌拓展年轻消费群体的重
要抓手，行业竞争也正从单纯的克
重、价格竞争，向设计、工艺和IP等
维度延伸。

“黄金消费场景日益多元化，
除了黄金本身的保值价值，消费者
对日常佩戴、个性表达和情感价值
的关注也在不断提升。”世界黄金
协会亚太区（除印度）研究负责人
兼中国区行业拓展副总监贾舒畅
表示，行业不断推出创新设计，为
消费者提供兼顾预算、审美与情感
表达的更多选择。这一趋势正在
推动黄金饰品的竞争维度不断拓
展。在克重和价格之外，设计、工
艺、文化表达、佩戴体验等，正在成
为塑造差异化产品的重要因素。

瞿瑞指出，黄金品牌的竞争重
心正在向设计、工艺与IP运营迁移，
但并非完全放弃克重竞争，而是呈
现出小克重做流量、大克重做利润
的格局。一方面，古法金、5G黄金、
3D 硬金等工艺的迭代使小克重产
品能够实现更大的视觉体积与更精
细的纹样表达，工艺溢价成为品牌
差异化的核心抓手；IP 联名成为获
取年轻客群的流量密码。另一方
面，头部品牌仍在通过全品类布局
巩固基本盘：小克重产品负责引流
和提升复购频次，大克重投资金条
与高客单价婚庆产品负责贡献利润

和客单价。
展望年内，黄金消费市场仍有

望获得节日消费等因素的阶段性支
撑，但高金价和居民收入预期仍将
对消费形成一定制约。

“下半年，中秋、国庆双节叠加
有望对黄金消费形成季节性支撑，
但‘量平价升’或将成为全年消费的
主要特征。从量的角度看，高金价
对消费量存在一定挤出效应，部分
价格敏感型消费者可能推迟购买或
选择更小克重产品；从金额的角度
看，金价中枢的上升可能推动消费
总额再创新高，‘以旧换新’占比的
提升也将贡献增量交易。若下半年
金价出现回调，则可能触发‘逢低买
入’情绪，带动投资金条与大克重首
饰的消费量回升。”瞿瑞说。

此外，《报告》指出，金价高企可
能继续对吨量需求形成压力，但轻
量化、创新型及高附加值产品的需
求仍相对稳定，一定程度上可以支
撑金饰消费支出。

（经济参考报 倪润琢）

黄金消费迎旺季
小克重产品成新宠

随着大众护肤观念不断更新，
如今防晒产品已摆脱“夏日限定”标
签，成为贯穿全年的日常刚需。同
时，因消费场景的不断细分，消费者
对防晒产品的期待也从单一的防护
力，转向兼具便捷与卫生等功效。

近日，记者走访北京多家零售
卖场发现，次抛防晒霜、独立封装次
抛防晒口罩等产品购销两旺，将即
开即用、轻量化的体验延伸至防晒
领域，为全季节、碎片化防晒提供了
新选择。

在多家卖场的美妆护肤专区可
以看到，Mistine 等品牌的次抛防晒
霜被摆在显眼位置。电商平台上，
蕉下、骆驼等户外品牌也纷纷跨界
推出次抛防晒霜。不同于主流 30
克、50克等大容量瓶装防晒霜，这类
产品单袋容量仅约1克，剂量恰好满
足面部与颈部单次涂抹。

“次抛防晒产品上架以来很受
欢迎，目前门店库存已经基本售罄，
正等待补货。”某美妆门店导购介
绍，以往消费者选购防晒产品多比
拼SPF（防晒系数）数值，如今越来越
多的顾客优先关注其使用的便捷性
与卫生性。正在店内选购商品的焉
女士对此深有体会：“瓶装防晒霜随
身携带容易渗漏，补涂时很难把控
用量，涂少了防护不足，涂多了又容
易搓泥。这种次抛款一次一支，外
出补涂非常方便。”

业内人士指出，次抛模式的核心

价值不仅在于定量使用，更在于“锁
鲜”。由于次抛单支容量即为一次性
用量，大大减少了配方成分与空气
接触的机会，能更好地保持其活性，
适合封装含有易失活成分的产品。

此外，次抛模式不仅限于防晒
霜，在名创优品等快消品门店，独立
封装的次抛防晒口罩也成为销售亮
点。以某品牌8片装的次抛防晒口
罩为例，包装上明确标注了“次抛免
洗”“纳米微晶防晒科技”“UPF50+
防护标准”等信息。“不少敏感肌顾
客偏爱这款，长时间佩戴传统可水
洗口罩或防晒面罩容易闷肤长痘，
次抛款式干净清爽，通勤、骑行使用
十分方便。”门店工作人员介绍。

次抛模式兴起的背后，是防晒
消费场景的全面延伸。艾媒咨询调
研显示，如今防晒已从单一的户外
场景渗透到通勤、办公、旅游等方方
面面，成为全场景日常需求。业内
人士分析，次抛包装本质上是对当

下消费者卫生焦虑与轻装上阵等心
理的精准回应，将防晒从长时间户
外的“全副武装”转变为随时随地进
行的“轻防护”。

某美妆品牌负责人表示，除常
见的次抛精华外，防晒、卸妆等产品
也开始尝试次抛形式，且市场的竞
争核心正从早期的包装形式和基础
成分，向更深层次的技术壁垒、精准
功效和场景洞察转移。

产业发展趋势同样印证了这一
变化。中国香料香精化妆品工业协
会在近日发布的《2025年中国化妆品
产业发展报告》中指出，化妆品竞争
已由单一功效比拼转向原料、配方、
包装、消费体验在内的多维较量，消
费者选购标准持续升级，更加看重产
品安全性、实用性与使用体验。消费
需求、生活场景持续变化催生大量细
分赛道，或许次抛防晒产品的兴起正
是这一趋势的生动体现。

（消费日报 胡静 陈跃佳）

“次抛风”刮进防晒圈

今年以来，随着越来越多外
国游客免签入境中国，“反向海
淘”“中国购”热潮持续升温。

在海外社交媒体上，“带着空
箱子去中国”“必买清单”“离境退
税指南”等成为高频词。在线下，
越来越多外国游客将中国之行变
成“采购之旅”。他们拖着行李箱
奔赴中国各大城市商圈和门店，
对照“必买清单”批量扫货。

以前，中国游客漂洋过海“全
球购”；现在，外国游客扎堆来华

“中国购”。“反向海淘”热潮持续
升温背后，是外国消费者用实际
行动为中国制造投下信任票。

“反向海淘”热潮涌动：
空箱而来 满载而归

“暑期进店的外国游客更多
了”“很多外国游客拉着箱子来
扫货”……如今，许多景点商城
都直观感受到入境消费的热度。

在北京秀水街，下午五点，
大厦外停了10多辆大巴和小汽
车。尼日利亚游客洛瑞丝一次
性定制数套成衣，她来华 10 多
天，一半时间都在“买买买”。

在上海南京东路，外国游客
挤在潮玩店门口排队，英语、葡
萄牙语、泰语的聊天声此起彼
伏。上海淮海路上，操着不同语
言、发色各异的外国游客，挤进
一家主打东方美学的中国品牌
店。他们拿着手机，“按图索骥”
寻找心仪的“爆款”，不时通过语
音电话为亲朋好友代购，有些人
甚至一口气买下10多双鞋和几
十个包包。

在被誉为“中国电子第一
街”的深圳华强北步行街，一名
埃及游客的购物袋装得满满当
当，一名欧洲游客推着行李箱在
档口间快步穿梭，“这里的商品
比欧洲齐全，价格更实惠”。

官方数据更加有力地印证
了“ 反 向 海 淘 ”的 火 热 程 度 。
2025年，全国离境退税销售额同
比增长近1倍，一年的销售规模
基本等同于此前10年总和；办理
退税人数达 27 万，比 2024 年增
长3倍。2026年上半年，办理离
境退税的境外旅客数量同比增
长 366%，退税商品销售额和退
税额同比增长69%。

购物清单迭代：国潮品
牌、智能产品成“新宠”

新能源车展厅、国潮快闪
店、科创园区成为外国游客新晋
打卡地，他们的购物清单也随之
改变。

过去，茶叶、丝绸、熊猫玩偶
是外国游客购物车里的标配。如
今，中国的折叠屏手机、AI眼镜、
无人机、智能手环等科技潮品成
为“新宠”。在北京王府井步行
街，意大利游客卢卡一口气买了
4个中国品牌智能手环。在上海
华为旗舰店，西班牙游客贝尔纳
特对着新能源汽车感叹：“从科
技感来看，这辆车太酷了！”

国潮品牌同样圈粉。巴西
游客克里斯到上海店铺找同款
设计师包包。澳大利亚游客萨
曼莎专门跑到中国打卡潮玩门
店。非遗文创、盲盒潮玩、国潮

箱包……这些都是外国游客的
“心头好”。

外国游客在中国的消费模
式也发生深刻变化。从“随机
买”转向“攻略购”，他们提前在
社交平台“种草”，到店精准选
款、批量代购。从“观光客”转向

“体验者”，他们打卡汉服旅拍、
尝试中医理疗、试驾新能源车，
沉浸式体验中国生活的活力，感
受中华文化的魅力。

上海社会科学院世界中国
学研究所副所长王健说，外国游
客的“购物车”里装的不仅是商
品，更是对中国创新、中国文化
和生活方式的认同。

何以火热：政策“开门”、
服务“圈粉”、制造“留客”

“反向海淘”热潮并非凭空
而起，背后是中国高水平对外开
放带来的政策和服务的全方位
升级。

中国免签“朋友圈”持续扩
容，为外国游客打开“方便之
门”。近年来，中国先后对50个
国家实行单方面免签，对55个国
家实行240小时过境免签。2025
年，免签入境外国人 3008 万人
次 ，占 入 境 外 国 人 的 73.1% 。
2026 年上半年免签入境外国人
1781.5万人次，占比高达77.7%，
同比增长30.6%。

离境退税“最后一公里”加
速打通，外国朋友购物更省心。
从2025年推出的离境退税1.0版
政策，到今年7月1日落地的2.0
版政策，起退点降了、退税商店
覆盖范围大了、口岸验核等待时
间短了、无纸化退税更方便、“即
买即退”异地互认更省心。

服务网络越织越密，外国朋
友购物体验更丝滑。多语种标
识、外卡支付、极速定制、国际邮
寄等高品质、有温度的国际化服
务打造无阻碍消费场景。

外国游客心甘情愿掏钱包
的背后，是中国高质量发展的澎
湃动能和中国制造的硬核实
力。世界知识产权组织报告显
示，中国已成为全球人工智能专
利最大拥有国，占比达60%。从
无人机到 AI 眼镜，从折叠屏手
机到智能穿戴，强大的产业链和
创新力，让中国制造的产品从

“价格驱动”转向“价值驱动”，成
为全球消费者主动“种草”的抢
手货。

外交部发言人林剑近日在例
行记者会上说，“反向海淘”热潮
持续升温，让世界共享“中国设
计”“中国制造”的质感与创意。

优质商品加贴心服务，“中
国购”完成了从“流量”到“留量”
的闭环。对外经济贸易大学国
家对外开放研究院研究员郑榕
表示，中国正加快从“世界工厂”
迈向“全球消费目的地”。

外国朋友青睐“中国游”“中
国购”的背后，是中国坚持以高质
量发展赋能世界，以高水平对外
开放连接世界。正如外交部发言
人林剑所说，致力于和平发展、充
满创新活力与文化魅力的中国正
获得越来越多的信任与认可。
（新华网 徐倩 李雪梅 谢艳）

“反向海淘”持续火热

外国游客为啥爱上“中国购”


